Mit o euro: Wprowadzenie euro spowoduje wzrost cen 1

MIT: Zastapienie waluty narodowej przez euro spowoduje znaczny wzrost cen.

Jak wynika z badan sondazowych, efekty cenowe towarzyszace wprowadzeniu wspdlnej waluty
do obiegu gotéwkowego stanowia w Polsce gléwne Zrédlo obaw spolecznych zwigzanych z

procesem integracji walutowej ze strefa euro — poglad ten podziela 80% obywateli (patrz rysunek 1).

Rysunek 1: Rozklad pogladéw w spoleczenstwie polskim na temat skutkéw integracji walutowej ze
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Zrodlo: Eurobarometr

Niepok6j budza zaréwno potencjalne efekty krotkookresowe (naduzycia cenowe ze strony
przedsiebiorcow), jak i dlugookresowe, czyli szybsza niz w przypadku dochodéw konwergencja poziomu

cen do $redniej w strefie euro.

Zagrozenie efektami cenowymi w krotkim okresie (w okresie kilku miesiecy wokol wprowadzenia
gotowkowego euro) ma charakter wylacznie potencjalny — jego materializacja w duzej mierze zalezy

od postaw i nastawienia samego spoleczenstwa, zaréwno konsumentéw, jak i przedsiebiorcow.

Tym niemniej, ze wzgledu na wystepujace w gospodarce sztywnosci cenowe (relatywnie rzadkie zmiany
cen), wynikajace z kosztu dostosowan (np. koszt wymiany cennikéw), wymiana waluty narodowej na
euro moze przyczynié sie do przesunie¢ w czasowej strukturze dostosowan (koncentracja zmian cen w
okresie wprowadzania nowej waluty). Skoro bowiem wymiana cennikéw jest kosztowna, a z drugiej
strony wprowadzenie euro wiaze sie z koniecznoécia takiej zmiany, przedsiebiorcy beda sktonni do
przelozenia planowanych dostosowan cenowych w okresie kilku miesiecy przed i po wymianie waluty
na ten witasnie moment. Fakt ten nie powinien mie¢ jednak wplywu na wielko$¢, a jedynie na
rozlozenie zmian cen w czasie. Wszelkie inne efekty cenowe w okresie wprowadzania gotéwkowego
euro (up. powszechne zaokraglenia cen w gore) mozna uznac za efekt naduzy¢ cenowych ze strony

przedsiebiorcow.

W przypadku pierwszej dwunastki krajow cztonkowskich strefy euro efekty cenowe w okresie wokot

wymiany walut narodowych na euro mialy miejsce, jednak ich skala byta nieznaczna — siegaly
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maksymalnie 0,3 pkt proc. (Eurostat, 2003). Tym niemniej, ze wzgledu na fakt, iz po wprowadzeniu
euro wzrost cen dotyczyt w gtéwnej mierze towaréw i ustug najczesciej nabywanych oraz mial miejsce
wzrost czestosci dostosowan cenowych (aczkolwiek zarowno w gore, jak i w dot), doprowadzito to
do wystapienia zjawiska okreslanego mianem ‘“iluzji euro”, polegajacego na tym, ze postrzegana w
spoteczenstwie inflacja znacznie przewyzszala rzeczywista dynamike ogoélnego poziomu cen (patrz
schemat 1 i rysunek 2).

Schemat 1. Kanaly wplywu efektéw cenowych towarzyszacych wprowadzeniu “gotéwkowego” euro
na spoteczne postrzeganie inflacji
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Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Rysunek 2: Rzeczywista i postrzegana inflacja w strefie euro w latach 1991-2008
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rodlo: EBC.

Do powstania “iluzji euro” przyczynil sie szereg czynnikéw o charakterze psychologicznym i
socjologicznym (patrz schemat 2 i 3). Specyficzne efekty cenowe w okresie wok6l wprowadzania euro

spetnily w tym przypadku role katalizatora.

Schemat 2. Mechanizmy psychologiczne, ktére przyczynily sie do powstania “iluzji euro”
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Schemat 3. Mechanizmy socjologiczne, ktére maja wplyw na natezenie “iluzji euro”
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Zrodlo: Opracowanie wlasne.

“Tluzja euro” ma potencjalnie negatywne konsekwencje dla gospodarki narodowej — ze wzgledu na
nizsza od rzeczywistej postrzegang site nabywcza konsumentéw moze sie przyczynié¢ do spadku popytu
konsumpcyjnego, jak rowniez do wyzszych zadan ptacowych, co poprzez mechanizm placowo-cenowy

moze spowodowac rzeczywisty wzrost cen (patrz schemat 4).

Schemat 4. Kanaty wplywu “iluzji euro” na gospodarke
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Zrodlo: Opracowanie wlasne.
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W pierwszej grupie panstw czlonkowskich strefy euro zjawisko to stato sie powaznym problemem
spotecznym o skutkach znacznie powazniejszych niz konsekwencje samych efektéw cenowych.
Przyktadowo w Niemczech w 2002 roku zanotowano spadek obrotéw sektora gastronomicznego o
9% r/r, zas§ w przypadku kin o 11% r/r, czego nie mozna wytlumaczyé¢ ksztaltowaniem sie cyklu
koniunkturalnego. Do$wiadczenia nowych krajow cztonkowskich strefy euro (Stowenia, Malta, Cypr,
Stowacja) wskazuja jednak, iz istnieja skuteczne rozwiazania instytucjonalne, ktére zapobiegaja

efektom cenowym oraz “iluzji euro”.

Polityka rzadu zapobiegajaca efektom cenowym powinna opieraé¢ sie na dwoch filarach: odpowiednio

zaprojektowanych rozwigzaniach instytucjonalnych oraz kampaniach informacyjnych i edukacyjnych.
Do rozwiazan skierowanych do konsumentéw zaliczy¢ mozna:

(1) nakaz podwojnej ekspozycji cen, ulatwiajacy $ledzenie zmian cen i tym samym reakcje w
przypadku naduzy¢ ze strony przedsiebiorcow (przyktadowo w postaci zakupéw w innym sklepie lub

poinformowania wladz o naduzyciach za pomoca specjalnych infolinii),

(2) zachecanie do korzystania ze specjalnych kalkulatorow przeliczajacych ceny wedlug oficjalnego

kursu konwersji,

(3) kampanie informacyjne, ktorych celem jest zwiekszenie wiedzy z zakresu ekonomii w spoteczenstwie
oraz spolecznego “wyczulenia” na naduzycia cenowe. Wszystkie te rozwiazania, umozliwiajace
konsumentom wykrycie i reakcje na naduzycia cenowe sprawiaja, iz staja sie oni wspétodpowiedzialni

za proces wymiany waluty.

Ryzyko ewentualnych naduzy¢ cenowych ze strony przedsiebiorcow mozna réwniez ograniczyé
za pomoca odpowiedniego systemu “kar i nagr6d”, w tym =za pomoca takich dziatan, jak:
monitoring polityki cenowej przedsiebiorstw przez rzad i organizacje konsumenckie, ustawowy zakaz
nieuzasadnionego ekonomicznie podnoszenia cen i sankcje za jego tamanie w postaci kar pienieznych
oraz publikacji “czarnej listy” przedsiebiorcéow, a takze — w ramach pozytywnej motywacji —

porozumienia przedsiebiorcow z rzadem zachecajace do uczciwych praktyk cenowych.

Zastosowanie powyzszych rozwigzan instytucjonalnych w nowych panstwach czlonkowskich — w
najszerszym zakresie na Malcie — spowodowaly, ze natezenie “iluzji euro” w krajach tych bylo nizsze
niz w przypadku pierwszej dwunastki krajow strefy euro (na Malcie “iluzja euro” nie wystapilta — patrz

rysunek 3).
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Rysunek 3: Inflacja postrzegana i rzeczywista na Malcie w latach 2002-2009
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Zrodto: EBC.

Glownym zrédlem ewentualnych naduzyé cenowych w przypadku zmiany waluty narodowej na euro
sa zaokraglenia do cen atrakcyjnych. Mianem atrakcyjnych okre§lana jest podgrupa cen, ktére petniag
w gospodarce trzy zasadnicze funkcje — (1) sygnalna (w przypadku rynkow wielu produktow istnieje
jedna cen, relatywnie czesto wyznaczana przez przedsiebiorcéw, co ulatwia konsumentom poréwnania
cenowe), (2) maja za zadanie wplynac na percepcje konsumentéw w taki sposob, by towary i ustugi
wydawaly sie tarisze niz to jest w rzeczywistosci (tzw. ceny psychologiczne — czesto o koncowce 9
lub 99) oraz (3) ulatwiaja przeprowadzanie transakcji (do uiszczenia platnosci lub wydania reszty
potrzebna jest niewielka liczba monet lub banknotéw). Istotnos$é pelnionych funkcji sprawia, iz ceny
atrakcyjne stanowia wiekszo$¢ cen w gospodarkach krajéw rozwinietych — przyktadowo w Polsce jest
to ponad 80%.

Symulacje efektu zaokraglania w przypadku zastapienia zlotego przez euro wskazuja na nieistotny
wplyw tego wydarzenia na ogélny poziom cen w przypadku braku naduzy¢ ze strony przedsiebiorcow,
a wiec w przypadku zaokraglania cen atrakcyjnych do najblizszej ceny atrakcyjnej — zaréwno w gore,
jakiw dol, zas cen zwyklych do jednego eurocenta. Co wiecej, nawet w przypadku realizacji scenariusza
pesymistycznego, polegajacego na zaokragleniu wszystkich cen w gore (zwyklych do jednego eurocenta,
za$ atrakcyjnych do najblizszej ceny atrakcyjnej w gore), sredni wzrost ogolnego poziomu cen w Polsce
wynioéstby zaledwie 1,75%. Wbrew spolecznym obawom, efekty w podgrupach spolecznych
wyodrebnionych ze wzgledu na Zrédla dochodéw, wielkosé wydatkéw konsumpceyjnych czy
miejsce zamieszkania sa bardzo zblizone (patrz rysunek 4, 5 i 6), co oznacza, iz ewentualny

wzrost cen z tego tytulu nie dotknalby w najwiekszym stopniu najbiedniejszych.
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Rysunek 4: Srednie efekty zaokraglen w przypadku realizacji scenariusza pesymistycznego w grupach
spotecznych wyodrebnionych ze wzgledu na zrédlo dochodéw
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Zrodto: Rozkrut i in. (2009).

Rysunek 5: Srednie efekty zaokraglen w przypadku realizacji scenariusza pesymistycznego w
kwartylach wielkosci wydatkéow konsumpcyjnych
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Zrodto: Rozkrut i in. (2009).
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Rysunek 6: Srednie efekty zaokraglen w przypadku realizacji scenariusza pesymistycznego w grupach
spotecznych wyodrebnionych ze wzgledu na wielko$¢ miejscowosci zamieszkania
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Zrodlo: Rozkrut i in. (2009).
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