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MIT: Sªowacja straciªa na euro, poniewa» w przeciwie«stwie do zªotego czy korony

czeskiej, jej waluta nie mogªa ulec deprecjacji.

Mitem, który upowszechniª si¦ w ostatnich miesi¡cach jest to, »e spadek eksportu i PKB Sªowacji w

2009 r. jest skutkiem przyj¦cia euro, co zwi¡zane jest z brakiem mo»liwo±ci deprecjacji sªowackiej

waluty w okresie kryzysu gospodarczego. W rezultacie, Sªowacja miaªaby straci¢ na wej±ciu do strefy

euro. Zdaniem niektórych korona zostaªa wr¦cz wymieniona na euro po zbyt silnym kursie, co miaªoby

doprowadzi¢ do zahamowania wzrostu gospodarczego na dªugie lata.

Przede wszystkim nale»y rozdzieli¢ krótkookresowe skutki wprowadzenia euro na Sªowacji od efektów

dªugookresowych. W krótkim okresie osªabienie kursu mogªaby zwi¦kszy¢ konkurencyjno±¢ cenow¡

produktów sªowackich i dzi¦ki temu zwi¦kszy¢ na nie popyt. Jednak przyj¦cie euro jest decyzj¡ na

dªugie lata, dlatego analizuj¡c koszty i korzy±ci takiego kroku nale»y przede wszystkim bra¢ pod

uwag¦ skutki dªugookresowe. Badania przeprowadzone przez Narodowy Bank Sªowacki wykazaªy, »e

wprowadzenie euro przyczyni si¦ do wzrostu PKB w przeliczeniu na mieszka«ca o 7-20% w horyzoncie

okoªo 20 lat.

Nie nale»y jednak przecenia¢ krótkookresowego wpªywu kursu walutowego (czy raczej braku mo»liwo±ci

jego zmiany) na spadek eksportu i PKB na Sªowacji. W pierwszym kwartale 2009 r. spo±ród pa«stw

strefy euro Sªowacja odnotowaªa rekordowy spadek eksportu (por. rysunek 1) Niew¡tpliwie osªabienie

korony mogªoby cz¦±ciowo zªagodzi¢ skutki spadku popytu na sªowackie towary i usªugi w stre�e euro.

Niemniej jednak, istotnym czynnikiem determinuj¡cym siª¦ oddziaªywania ±wiatowego kryzysu na

skal¦ recesji jest struktura gospodarki. Sªowacja jest maª¡ gospodark¡ silnie uzale»nion¡ od eksportu,

a dodatkowo specjalizuj¡c¡ si¦ w produkcji towarów na które popyt spadª szczególnie drastycznie

wskutek globalnego kryzysu gospodarczego, tj. maszyn i urz¡dze« transportowych, w tym przede

wszystkim samochodów. Urz¡dzenia transportowe i podzespoªy do nich stanowi¡ okoªo 25% eksportu,

w tym 15% to samochody osobowe, których 90% jest przeznaczonych na sprzeda» poza granicami

kraju. Bran»a samochodowa na Sªowacji wytwarza okoªo 2% warto±ci dodanej oraz zatrudnia 1,5%

sªowackich pracowników (najwi¦cej w stre�e euro po Niemczech). Nic wi¦c dziwnego, »e eksport

sªowacki w ostatnim okresie znacz¡co si¦ zmniejszyª. W pa«stwach strefy euro, gdzie wi¦ksze znaczenie

ma np. bran»a chemiczna, w szczególno±ci farmaceutyka oraz usªugi IT (np. Irlandia) eksport okazaª si¦

znacznie bardziej odporny na zaburzenia w gospodarce ±wiatowej, pomimo braku mo»liwo±ci deprecjacji

waluty krajowej.

Dla porównania warto przyjrze¢ si¦ statystykom handlowym pa«stw naszego regionu, które jeszcze nie

przyj¦ªy euro tj. W¦gier i Czech. Spadek sprzeda»y oferowanych przez nie towarów i usªug pomimo

silnej deprecjacji ich walut równie» okazaª si¦ bardzo gª¦boki (por. rysunek 1).

Równocze±nie nale»y powa»nie zastanowi¢ si¦ nad zasadno±ci¡ stwierdzenia, »e w kontek±cie trwaj¡-

cego kryzysu Polska jest w lepszej sytuacji ni» Sªowacja. Z jednej strony polskie przedsi¦biorstwa

zyskaªy na jaki± czas konkurencyjno±¢ cenow¡ w handlu mi¦dzynarodowym, z drugiej jednak, historia

opcji walutowych, która kilka miesi¦cy temu zdominowaªa pierwsze strony prasy gospodarczej, poka-

zuje, »e drastyczne osªabienie kursu walutowego nawet dla eksporterów mo»e okaza¢ si¦ drastyczne

w skutkach. Badania prowadzone w±ród przedsi¦biorców (np. przez NBP) pokazuj¡, »e zmienno±¢ i
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nieprzewidywalno±¢ kursu walutowego stanowi jedn¡ z wa»niejszych barier dla rozwoju przedsi¦biorstw

w Polsce. Ponadto, deprecjacja zªotego przyczyniªa si¦ do gwaªtownego wzrostu kosztów obsªugi za-

dªu»enia w walutach obcych, o czym dotkliwe przekonaªy si¦ gospodarstwa domowe zadªu»one w euro

czy frankach.

Rysunek 1: Eksport dóbr i usªug pa«stw Unii Europejskiej (dynamika r/r)
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�ródªo: Eurostat.

Kolejnym mitem jest twierdzenie, jakoby wprowadzenie euro doprowadziªo do nagªego zubo»enia na-

szych poªudniowych s¡siadów na skutek gwaªtownego wzrostu cen, czego dowodem miaªyby by¢ tªumy
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Sªowaków przybywaj¡cych na regularne zakupy w przygranicznych sklepach w Polsce i Czechach.

Atrakcyjno±¢ cenowa polskich sklepów nie wynika bynajmniej z efektów cenowych wprowadzenia euro

na Sªowacji, czyli zawy»ania cen przez sprzedawców w okresie wymiany waluty. Zarówno ceny jak

i pªace zostaªy przeliczone wedªug tego samego kursu korony wzgl¦dem euro, zatem siªa nabywcza

dochodów Sªowaków nie zmieniªa si¦ na skutek wprowadzenia wspólnej waluty. Nad prawidªowym

przeliczeniem cen, pªac, emerytur, warto±ci kredytów itd. czuwaªy krajowe ministerstwa, inspekcja

handlowa oraz organizacje konsumenckie. Wedªug oblicze« Narodowego Banku Sªowacji euro miaªo

znikomy wpªyw na ceny, rz¦du 0,12 pkt proc., tymczasem caªkowita in�acja w styczniu 2009 r. wy-

niosªa na Sªowacji 2,7% (wobec 3,7% w Polsce). Co wi¦cej, badania dotycz¡ce struktury zmian cen

pokazuj¡, »e w okresie wymiany korony na wspóln¡ walut¦ ceny zmieniaªy si¦ podobnie, jak w prze-

szªo±ci � na przeªomie 2008 r. i 2009 r. mniej wi¦cej ten sam odsetek cen ulegª podniesieniu, co w

poprzednich miesi¡cach.

Opªacalno±¢ zakupów w krajach o±ciennych wynika natomiast z przej±ciowych zmian kursu waluto-

wego. W tym kontek±cie warto przypomnie¢ sobie sytuacj¦, jaka miaªa miejsce w minionym roku, gdy

warto±¢ dolara wzgl¦dem zªotego byªa niska, a w rezultacie wiele osób dokonywaªo zakupów interne-

towych w USA, poniewa» te byªy stosunkowo tanie w porównaniu do zakupów w Polsce. Sytuacja ta

ulegªa zmianie, poniewa» zªoty znacz¡co straciª na warto±ci i zakupy za granic¡ nie s¡ ju» tak opªa-

calne. Podobnie teraz, na skutek deprecjacji walut Polski i Czech wzgl¦dem euro, kurs wymiany jest

korzystny dla Sªowaków, co skªania ich do podró»owania na zakupy za granic¦. Sytuacja taka jest

jednak przej±ciowa. Wraz z popraw¡ koniunktury w Polsce i w pozostaªych pa«stwach UE, kurs zªo-

tego prawdopodobnie znów zacznie si¦ umacnia¢, co spowoduje, »e ró»nice w cenach pomi¦dzy Polsk¡ i

Sªowacj¡ ulegn¡ znacznemu zmniejszeniu do poziomu sprzed kryzysu, a wi¦c równie» oka»e si¦ efektem

krótkookresowym.

Prognozy wiod¡cych instytutów badawczych sugeruj¡, »e ju» w przyszªym roku tempo wzrostu handlu

Sªowacji z zagranic¡, jak i PKB osi¡gn¡ dodatnie warto±ci (wedªug Komisji Europejskiej odpowiednio

2,6% i 1,9% r/r). Sam kryzys kiedy± minie, a waluty Polski, Czech i W¦gier na powrót zaczn¡ si¦

umacnia¢ w stosunku do euro. Tym samym utracimy tymczasow¡ przewag¦ cenow¡ nad pa«stwami

posªuguj¡cymi si¦ wspóln¡ walut¡, a w szczególno±ci Sªowacj¡. Wówczas kluczow¡ kwesti¡ stanie si¦ to,

który kraj dysponuje lepszymi warunkami dla dalszego wzrostu i nadrabiania zalegªo±ci rozwojowych

w stosunku do bogatszych pa«stw Europy Zachodniej. Sªowacja, dzi¦ki integracji walutowej i przepro-

wadzeniu wa»nych reform gospodarczych, b¦dzie znajdowaªa si¦ pod tym wzgl¦dem w korzystniejszej

sytuacji .

Co wa»ne, sami Sªowacy pozytywnie oceniaj¡ decyzj¦ o wprowadzeniu euro w ich kraju. Jak pokazuje

rysunek 2, kryzys �nansowy przyczyniª si¦ do wzrostu poparcia dla wspólnej waluty na Sªowacji, jako

czynnika chroni¡cego gospodark¦ przed destabilizuj¡cym wpªywem zaburze« na rynkach �nansowych.
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Rysunek 2: Opinia obywateli Sªowacji na temat wprowadzenia euro w ich kraju
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�ródªo: Agencja Focus (Sªowacja).
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