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® Polacy spodziewaja si¢ zdecydowanie pozytywnego wplywu wprowadzenia euro
dla naszego kraju — 52% ankietowanych deklaruje, ze wplyw ten bedzie bardzo lub
raczej pozytywny. Jest to bardzo dobry wynik — wigksza przewage optymistow mozna
znalez¢ tylko w Rumunii (62%).

*Polacy sa podzieleni jesli chodzi o ocen¢ wplywu wprowadzenia euro z ich
osobistej perspektywy. W ostatnich latach srednio ok. 40-45% Polakéw ocenialo, ze
wprowadzenie euro byloby dla nich pozytywne.

*Od 2007 r. konsekwentnie ponad poftowa Polakéw uwaza, ze wprowadzenie euro
byto korzystne dla panstw, ktére przystapily do strefy euro. Jest to wynik bliski
sredniej dla NMS!. Przeciwnego zdania jest ok. 35% Polakéw, co nieznacznie przekracza
Sredniag w NMS.

Autor: Joanna Osifiska — Biuro Pelnomocnika Rzadu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolita Polska.
Powielanie i rozpowszechnianie materialu wymaga wczesniejszej zgody Ministerstwa Finansow.




POPARCIE DLA EURO
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* W grupie NMS poparcie dla euro? w okresie 2006-2009 ksztaltowalo si¢ w granicach
45-50% (w poczatkowym okresie, 2004-2005, bylo nieco nizsze). Wynik ten jest
poréwnywalny z odsetkiem osob w grupie NMS, ktére spodziewaja si¢ pozytywnych
skutkéw przyjecia euro na poziomie makro (narodowym) i mikro (jednostkowym).

=W Polsce w latach 2004-2008 poparcie dla euro generalnie ksztaltowalo si¢ miedzy
40% a 50%?3, przejsciowo osiggajac w maju 2009 r., podobnie jak w Czechach i na
Wegrzech, rekordowo wysoki poziom, wynoszacy 52%. Dane za wrzesien br. pokazuja
ponowny spadek poparcia do 45%.

® Polski wynik jest relatywnie dobry na tle grupy NMS-8 — najwyzszym poparciem
euro cieszy si¢ w Rumunii (ok. 60%) i na Wegrzech (ok. 50%), najnizsze jest na Y.otwie
(ok. 30%).

®» Przyklad NMS, ktore juz wprowadzily euro (Stowenia, Cypr, Malta, Slowacja) pokazuje, Ze
poparcie dla euro wzrasta wraz z intensyfikacja kampanii informacyjnej nt.
wprowadzania euro.
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Uwaga: cyframi rzymskimi oznaczono miesigce, w nawiasie podana jest liczba lat przed wprowadzeniem euro,
np. IX(€-4) oznacza wrzesien na 4 lata przed data wprowadzenia euro.
* Linig przerywang zaznaczono dane pochodzace z badan stowackiego urzedu statystycznego.

* Kryzys finansowy umocnit poparcie dla wspélnej waluty w panstwach strefy euro —
szczegOlnie w tych tradycyjnie eurosceptycznych®. Natomiast w przypadku grupy NMS
wplyw kryzysu finansowego na poziom poparcia dla euro jest niejednoznaczny.




OBAWY ZWIAZANE Z WPORWADZENIEM EURO

* Najsilniejsze obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w grupie NMS dotycza oszustw
1 naduzy¢ w zakresie przeliczania cen na euro (wyraza je ok. 70% ankietowanych) oraz leku
przed wzrostem cen po wprowadzeniu euro (ok. 70-75%). Jednak obawa przed
wzrostem cen po wprowadzeniu euro w NMS stopniowo si¢ zmniejsza.
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=W Polsce spofeczenstwo najsilniej obawia si¢ oszustw i naduzy¢ cenowych. Takie
obawy wyraza ok. 80% ankietowanych. Podobnie silna jest obawa przed wzrostem
cen. Obok Estonii jest ona najsilniejsza w catej grupie NMS-8.
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=W Polsce obawy dot. utraty tozsamos$ci narodowej w wyniku wprowadzenia euro sq
relatywnie stabe — wyraza je ok. 30% ankietowanych, przy sredniej dla grupy NMS
wynoszacej ok. 35%. Obawy zwigzane z utrata tozsamosci narodowej sg szczegolnie silne
w panstwach baltyckich (Lotwa — ponad 60%, Litwa — ok. 50%, Estonia — ok. 40%) 1 w
Czechach (ponad 50%). Tymczasem az ok. 60% Polakéw deklaruje, ze wprowadzenie
euro wzmocni ich europejska tozsamos¢.




POINFORMOWANIE NT. EURO

=W Polsce ok. 35-40% spoleczenistwa czuje si¢ dobrze poinformowana nt. euro, podczas
gdy ok. 60% ankietowanych deklaruje niedostateczny stopien poinformowania nt.
euro. Jest to wynik zblizony do $redniej w grupie NMS.
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» Przyklad Slowenii, Cypru, Malty 1 Slowacji pokazuje, Ze subiektywny poziom
poinformowania znaczaco wzrasta wraz z intensyfikacja kampanii informacyjnej
w procesie wprowadzenia euro. W okresie wprowadzenia euro, dobrze poinformowane
czuto si¢ w kazdym z tych krajow 90% spoleczenstwa, co potwierdza efektywnosé
kampanii informacyjnych.
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® Jedynie niecate 20% Polakéw jest swiadomych, Ze Polska jest zobowigzana do
przyjecia euro. Wynik ten jest stabilny na przestani ostatnich lat. Srednia dla NMS, ktora
jest takze stosunkowo niska, wynosi niecale 30%, natomiast gbrna granica tego wskaznika
(na Wegrzech, w Czechach i w Bulgarii) przekracza nieznacznie 40%.

= Tylko niecate 30% Polakéw jest dobrze zorientowanych w zakresie aktualnej liczby
panstw cztonkowskich strefy euro. Srednia dla NMS jest takze bardzo niska — od 2007 r.
utrzymuje si¢ w granicy ok. 30%.




OCENA PROCESU WPROWADZENIA EURO W NMS-4

" Proces wprowadzenia euro w Slowenii, na Malcie, Cyprze i Stowacji zostal oceniony
pozytywnie przez obywateli tych paristw. Srednio 90% spoteczenistw ocenifo ten proces
jako ptynny i efektywny. Mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, ze na tak pozytywna oceng
calosci procesu wymiany waluty wazny wplyw mialy dobrze przeprowadzone kampanie
informacyjne.
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* Kampanie informacyjne w procesie wprowadzenia euro w Stowenii, na Cyprze, Malcie
1 Slowacji okazaly si¢ sukcesem — 85-90% spoteczenstw tych panstw byla ex-post
zadowolona z informacji nt. euro przekazywanych przez wiadze.
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L2 &4

Material opracowano na podstawie badan Flash Eurobarometer Introduction of the euro in the new Member
States z lat 2004-2009 oraz Flash Eurobarometr, dotyczacych wprowadzenia euro w Slowenii, na Cyprze,
Malcie i Stowacji. Badanie te sq publikowane przez Komisj¢ Europejska;:
http://ec.curopa.cu/public_opinion/curo en.htm

O ile nie wskazano inaczej, przywolywane dane pochodza z najnowszych badan, tj. z wrzes$nia 2009 r.
*ee

Wiecej informacji nt. roli kampanii informacyjnej w procesie wprowadzania euro w opracowaniu:

J. Osinska, Strategia komunikacyina w procesic wprowadzania enro. Wnioski dla Polski, ,,Buroopracowania”,
nr 1/2009

http://www.mf.gov.pl/dokument.php?const=1&dzial=2912&id=187522




Przypisy:

' NMS to grupa nowych padstw czlonkowskich UE, ktére nie przystapily jeszcze do strefy euro. W omawianym
okresie ich liczba zmieniata si¢ w czasie z powodu akcesji do UE Bulgarii i Rumunii w 2007 r. oraz wprowadzenia
euro w Stowenii (2007 r.), na Cyprze i Malcie (2008 r.) oraz Stowacji (2009 r.). Liczebnos$¢ grupy panstw NMS
ksztaltowala si¢ nastepujaco: 2004-2006 — NMS-10, 2007 — NMS-11, 2008 — NMS-9, 2009 — NMS-8.

2 Poparcie dla euro jest mierzone za pomocg odsetka oséb ,bardzo zadowolonych” i ,,zadowolonych” z faktu
zastapienia waluty narodowej przez euro.

3 Poziom poparcia dla euro w Polsce waha si¢ w zaleznosci od badafi — wyniki polskich badati sg cz¢sto bardzo rézne
od wynikéw badad Eurobarometru.

4 Whioski zaprezentowane w listopadzie 2009 r. na spotkaniu grupy DirCom, dzialajacej pod auspicjami Komisji
Europejskiej.



