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Najnowsze badania opinii publicznej wskazujg na brak istotnych zmian w zakresie
poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce. Zwolennicy euro stanowiq obecnie 30%
badanych (w ub. r. byto ich 31%), podczas gdy jego przeciwnicy - 58% (56%). 11%
badanych nie potrafi okresli¢ swojego stanowiska w tej kwestii.

Zaobserwowano niewielki wzrost odsetka osdb, ktére spodziewajg sie korzysci
z wprowadzenia euro w Polsce. Rdwnoczesnie odnotowano zmniejszenie grupy osdb,
ktére nie negujg pozytywnych stron wprowadzenia euro, ale tez nie potrafig ich
wskazaé. Jednoczesnie, prawie 30% respondentéw nie widzi korzysci z wprowadzenia
wspodlnej waluty. Zatrzymanie negatywnych tendencji, w naszej opinii, wigze sie
z jednej strony z publiczng debatqg na temat euro, ktéra byta szczegdlnie intensywna
w | kw. 2013 r. oraz z wdrazaniem zmian instytucjonalnych w UE/strefie euro. Z drugiej
strony, wciqz widoczna jest niepewnos¢ dotyczgca bilansu korzysci i kosztéw z wpro-
wadzenia euro w panstwach nalezgcych do strefy wspdlnego pienigdza,
w kontekscie trwajgcego od dtuzszego czasu kryzysu w strefie euro.

Nadal odlegta pozostaje preferowana przez badanych data wprowadzenia euro
w Polsce. Istotne znaczenie w tym kontek$cie ma jednak ustabilizowanie sie sytuacji
w strefie euro, ktére jest jednym z podstawowych warunkéw dla okreslenia przez Rzgd

okreslone w przyjetej przez Rade Ministréw Aktualizacji Programu Konwergenciji 20131).

Whnioski z przeprowadzonych badan determinant poparcia spotecznego dla euro?
wskazujg, ze stopien poinformowania respondentéw jest jedng zkluczowych
zmiennych wyjasniajgcych poziom poparcia dla wprowadzenia euro. Zmienna ta
dodatkowo zyskata na waznosci w poczgtkowym stadium kryzysu w strefie euro, fj.
w okresie 2009-2010, objetym badaniem.

Aktualne wyniki badan, podobnie jak w ubiegtych latach, wskazujg na duze potrzeby
informacyjne polskiego spoleczenstwa w zakresie tematyki zwiqzanej z euro i jego
wprowadzeniem w Polsce. Wskazuje na to fakt, iz jedynie co pigty badany czuje sie
dobrze poinformowany nt. euro, a ponad 70% Polakéw odczuwa deficyt informaciji
w tym zakresie lub ich catkowity brak. Nadal spory odsetek badanych nie poftrafit
takze ustosunkowac sie do wielu z poruszanych w badaniu kwestii.

Jako preferowane zrédta informacji na temat wprowadzenia euro w Polsce badani
najczesciej wskazywdali media (54%) oraz instytucje publiczne, w tym Petnomocnika
Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitq Polskg (24%), a takze Narodowy
Bank Polski (20%).

Zwigzana z genezg obecnego kryzysu w strefie euro kwestia stabilnosci finansowej
i makroekonomicznej gospodarki, jak réwniez nowe rozwigzania instytucjonalne
stanowiqgce odpowiedZ na kryzys powinny zajmowac istothe miejsce w kampanii
informacyjnej. Zaobserwowano, ze Polacy majg wiekszg swiadomos¢ i jednoczesnie
zapotrzebowanie na wiedze, o czym $wiadczg wyniki badania. W szczegdinosci zas
odnotowano wzrost grupy respondentéw odpowiadajgcych, ze narodowa kampania
informacyjna w procesie wprowadzenia euro w Polsce powinna rozpoczgé sie
przynajmniej na kilka lat wczesniej przed przyjeciem wspdlnej waluty.

Badanie zostato przeprowadzone przez Ipsos Sp. z 0.0. w maju br. na zlecenie
Ministerstwa Finanséw (Ipsos/MF) na reprezentatywnej prébie ogdlnopolskie], liczacej
1007 respondentdw w wieku powyzej 15 lat.

Thttp://www.mf.gov.pl/documents/764034/1002171/Program+Konwergencii+-+Aktualizacja+2013

270b.: J. Osinska, A. Tordj, Greek ricochet? What drove Poles' attitudes to the euro in 2009-2010, Bank i Kredyt, 43 (4), 2012,
http://www.bankikredyt.nbp.pl/home.aspxef=/content/2012/04/bik 04 2012 pl.html.

Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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Poparcie dla wprowadzenia euro

« Od ostatniego badania stosunek Polakéw do wprowadzenia euro nie zmienit sie istotnie. Nieznacznie (o 1-2 pkf.
proc.) przybyto zardwno zwolennikéw, jak i przeciwnikdw wspdinej waluty — pierwsi z nich stanowili 30%
ankietowanych, natomiast drudzy — 58%. Jednoczesnie odsetek oséb, ktére nie majg wyrobionej opinii w tym
zakresie zmniejszyt sie do 11%.

» Podsumowujgc pie¢ lat prowadzenia badah w zakresie ksztattowanie sie poparcia dla wprowadzenia euro
w Polsce mozna zauwazy¢, iz pomiedzy 2009 a 2011 r. zaobserwowano jego znaczny spadek, zwigzany
najprawdopodobniej poczgtkowo z wybuchem, a nastepnie eskalacjg kryzysu w kilku panstwach strefy euro.
Poziom poparcia utrzymuje sie na zblizonym poziomie od 2011 r. Warto odnotowaé, ze w tym okresie podjeto
istotne dzialania na rzecz wzmocnienia dotychczasowego ksztaltu instytucjonalnego UE i strefy euro.
Jednoczesnie wcigz toczg sie prace nad dalszymi rozwigzaniami, majacymi na celu stabilizacje sytuaciji oraz
przeciwdziatanie kryzysom w przysztosci. Nalezy réwniez zauwazyé, ze od 2011 r. zmniejsza sie liczba osdb nie
majgcych zdania na ten temat.

 Iblizony obraz sytuacji wylania sie rowniez z badan z serii Flash Eurobarometer3, ktérych wyniki wskazujg na
analogiczny, siiny spadek poparcia dla wprowadzenia euro w okresie Il pot. 2009 — | pot. 2011 r. zarbwno w Polsce,
jak i w innych panstwach NMS4 (por. wykres 2). Rdwniez w badaniach Eurobarometru pomiedzy drugg potowqg
2011 a 2013 r. nie zaobserwowano istotnych zmian w zakresie poziomu poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce,
(ksztattuje sie on jednak na wyzszym poziomie niz w badaniach Ipsos/MF 1. 38%). Nalezy zauwazyé, ze poparcie
dla przyjecia euro przez totwe(42%), ktdéra od stycznia 2014 r. stanie sie 18-tym cztonkiem strefy euro, ksztattuje sie
na zblizonym poziomie do Polski (38%), jak réwniez do poziomu zaobserwowanego w tym okresie w krajach ktére
w ostatnich latach wprowadzity euro. Aktualnie najbardziej eurosceptycznym panstwem z grupy NMS sq Czechy,
natomiast najbardziej euroentuzjastycznym — Rumunia.

» Jednoczesnie badania z serii Standard Eurobarometers wskazujq, ze wsrdd europejczykéw 51% stanowiq
zwolennicy Unii Gospodarczej i Walutowej (UGW). Jednak pordwnujgc poparcie dia UGW w poszczegdinych
panstwach, wystepujg duze rdéznice miedzy panstwami strefy euro, gdzie wspdlng walute popiera dwie trzecie
badanych(62%), a krajami spoza strefy euro(29%).

* Pozytywnym postawom wobec wprowadzenia euro sprzyja — podobnie jak w ubiegtych latach — mtody wiek,
wyzsze wyksztatcenie oraz wyzsze dochody. Ponadto, jok wskazujg badania determinant poparcia spotecznego
dla euros, jego poziom wiqgze sie ze stopniem poinformowania nt. wspdinej waluty i procesu jej wprowadzenia.

Wykres 1. Stosunek Polakéw do wprowadzenia euro Wykres 2. Poparcie dla wprowadzenia euro w NMS
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* Por. przypis 7.
** Od listopada 2011 r. pytanie zostato przeformutowane, cho¢ zachowano
ogdlny sens (por. Flash Eurobarometer, nr 336 i nast.). Dane z poprzednich lat
zostaty uwzglednione na wykresie jedynie dla celdw ilustracyjnych.
Zrédto: Ipsos/MF. Zrédto: Flash Eurobarometer.

Perspektywa wprowadzenia euro w Polsce

» Tegoroczne wyniki badan lpsos/MF wskazujg na ustabilizowanie sie odsetka respondentdw preferujgcych | kilka
lat" joko perspektywe wprowadzenia wspdinej waluty w Polsce. Odsetek ten nie zmienit sie w poréwnaniu z ub. r.
i pozostat na poziomie 16%, przy jednoczesnym spadku — odpowiednio o 2i 1 pkt. proc., do 19% i 11% — odsetka
respondentdw uwazajgcych, iz powinno to nastgpi¢ dopiero w ciggu kilkunastu oraz w ciggu kilkudziesieciu lat.
Nieznacznie, o 2 pkt. proc., wzrdst odsetek osdb majgcych zdecydowanie negatywny stosunek do przyjecia nowej
waluty (por. wykres 3).

+ Badania Eurobarometru wskazujg na nieznaczny wzrost zardéwno liczby Polakéw opowiadajgcych sie za
wprowadzeniem euro ,tak wczesnie, jak to mozliwe” oraz ,tak péino, jak to mozliwe”. Odsetek ten wzrdst
odpowiednio o 2 pkt. proc. i 4 pkt. proc. i wyniést 10% i 54%. Spadt natomiast odsetek opowiadajgcych sie za

3 Badania Flash Eurobarometer nr 377, przeprowadzone w maju br., a opublikowane w czerwcu br.

4 NMS to grupa nowych panstw cztonkowskich UE, ktdre nie przystgpity jeszcze do strefy euro. W latach 2004-2011 ich liczba zmieniata sie w czasie z powodu
akcesji do UE Butgarii i Rumunii w 2007 r. oraz wprowadzenia euro w Stowenii (2007 r.), na Cyprze i Malcie (2008 r.), Stowaciji (2009 r.) i w Estonii (2011 r.). Li-
czebnos¢ grupy panstw NMS ksztattowata sie zatem nastepujaco: 2004-2006 — NMS-10, 2007 — NMS-11, 2008 — NMS-9, 2009-2010 — NMS-8, od 2011 r. - NMS-7.
5 Badania Standard Eurobarometer nr 79, przeprowadzone w maiju br., opublikowane w lipcu br.

6 Zob. przypis 2 nastr. 1.

Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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wprowadzeniem euro w Polsce ,,za jaki§ czas” (o 6 pkt. proc., do 33%, por. wykres 4). Jednocze$nie odsetek
wskazah odpowiedz ,tak wczesnie, jak fo mozliwe" niezmiennie znajduje sie na poziomie znacznie ponizej sredniej
dla grupy NMS7.

» Uzyskane wyniki badania, w naszej opinii, sg reakcjg na frwajgcy kryzys w sirefie euro (por. takze nastepna czesc
wKorzysci z wprowadzenia euro”), ale zatrzymanie negatywnych tendencji moze by¢ efektem wdrazanych
i zapowiedzianych zmian instytucjonalnych w UE/strefie euro oraz publicznych debat na temat euro w Polsce.
Warto w tym kontekscie zaznaczy¢, ze ustabilizowanie sytuacji w strefie euro jest podstawowym warunkiem dla
okreslenia przez Rzad polskiej sciezki integracji (por. filary strategii integracji Polski ze strefq euro okreslone
w przyjetej przez Rade Ministrdw Programu Konwergencji. Aktualizacja 2013).

Wykres 3. Preferowana perspektywa wprowadzenia Wykres 4. Preferowana perspektywa wprowadzenia
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*Od 2010 . zakres odpowiedzi obejmuje opcje ,nigdy”. Danych z 2009 r. nie
uwzgledniono na wykresie z uwagi na brak porownywalnosci.

Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

* Por. przypis 7.

Korzysci z wprowadzenia euro

« W poréwnaniu do poprzedniego badania zaobserwowano niewielki wzrost swiadomosci spoteczenstwa w zakresie
spodziewanych korzysci z wprowadzenia euro w Polsce. Niezmiennie najwiecej respondentéw uwaza, ze
najwiekszq korzysciq z wprowadzenia euro bedzie utatwione podrdézowanie i dokonywanie zakupdw w innych
panstwach (22%). Wzrost odpowiedzi odnotowano w zakresie czterech sposrdd najczesciej wskazywanych korzysci
(por. wykres 5): lepsze warunki dla polskiego handlu zagranicznego (o 3 pkt. proc. do 20%), wptyw wprowadzenia
euro na rozwdj turystyki (o 4 pkt. proc. do 17%), silniejsza pozycja Polski w Europie i $wiecie (o 4 pkt. proc. do 16%,),
a takze polepszenie sytuacji gospodarczej Polski (o 3 pkt. proc. do 11%,). W kategorii silniejsza, stabilniejsza waluta
nie odnotowano za$ zmiany (17%). Jednoczesnie blisko 30% respondentéw nadal uwaza, ze ,wprowadzenie euro
nie przyniesie korzysci”.

« Istotng zmiang w poréwnaniu do poprzedniego badania, jest spadek o 7 pkt. proc. odsetka oséb, ktére choé nie
negujg pozytywnych stron wprowadzenia euro, to jednak nie pofrafiq ich wskazaé. Wynik ten, w naszej opinii,
wiqgze sie z publiczng debatqg na temat wprowadzenia euro, ktéra byta szczegdinie intensywna w | kw. 2013 r.

7 $rednia wazona, uwzgledniajgca dane dla wszystkich panstw zaliczanych do grupy NMS w danym roku (por. przypis 4).
Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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Wykres 5. Najwazniejsze korzysci z wprowadzenia euro w Polsce*
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.
** W 2012 r. przeformutowano te kategorie odpowiedzi, wczesniej brzmiata ona ,Wzrost prestizu Polski na tle Europy i $wiata”. Zmiana ta nie powinna mieé
znaczgcego wptywu na porownywalnosé wynikow.

Irédto: Ipsos/MF.

Obawy zwigzane z wprowadzeniem euro

+ Tegoroczne wyniki badan Ipsos/MF wskazujg na nieznaczny wzrost poszczegélnych kategorii odpowiadajgcych
obawom zwigzanym z wprowadzeniem euro. Najsilniejsze obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce
dotyczq jego wplywu na poziom cen. Az 61% (wzrost o 9 pkt. proc.) respondentéw obawia sie ,wzrostu cen”
w wyniku przyjecia przez Polske wspdlnej waluty. Pozostate najczesciej wyrazane obawy dotyczg pogorszenia
witasnej sytuaci finansowej (34%) oraz wzrostu biedy i nierdwnosci spotecznych (29%), sq zatem takze posrednio
zZwigzane ze spodziewanym wptywem wprowadzenia euro na poziom cen. Z obawami o wzrost cen wigzg sie
réwniez obawy przed trudnosciami z przeliczaniem kwot ze ztotych na euro, ktére wyraza jedna pigta
ankietowanych (20%) (por. wykres 6).

Wykres 6. Obawy zwiqzane z wprowadzeniem euro w Polsce*
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Od 2012 r. zakres odpowiedzi obejmuje opcje ,Problemy finansowe Polski". Danych z ubiegtych lat nie uwzgledniono na wykresie ze wzgledu na brak
poréwnywalnosci. Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedzi.

Irédto: Ipsos/MF.

Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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Wykres 7. Ocena wptywu wprowadzenia euro w Polsce Wykres 8. Obawa przed wzrostem cen w wyniku

na ceny wprowadzenia euro*, kwiecien 2013 r.
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* Od listopada 2011 r. pytanie zostato przeformutowane i zmieniony zostat
zakres odpowiedzi. Danych z ubiegtych lat nie uwzgledniono na wykresie
ze wzgledu na brak poréwnywalnosci.

** Por. przypis 7.

Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Wykres 9. Przyczyny spodziewanego wzrostu cen w
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skokowego wzrostu cen (por. wykres 7). 39% badanych
szacuje ten wptyw jako umiarkowany lub bardzo maty
(odpowiednio 26% i 13%). Nadal 16% respondentéw nie
potrafi jednak ocenié¢, czy w wyniku wprowadzenia euro
nastgpi skokowy wzrost cen.

* Baza: respondenci spodziewajqcy sie skokowego wzrostu cen (N=783)

Irédto: Ipsos/MF.

« Wyniki badan Eurobarometru potwierdzajq istnienie w Polsce wyjagtkowo silnych obaw dotyczqcych wzrostu cen
w wyniku wprowadzenia euro. Nalezy przy tym zauwazyé, iz chociaz ich skala znajduje sie znacznie powyiej
sredniej dla grupy NMS (67%), to w poréwnaniu z ub. r. spadty o 4 pkt. proc. (do 77%) (por. wykres 8).

» Respondentom, ktérzy spodziewajq sie skokowego wzrostu cen w wyniku wprowadzenia euro zadano dodatkowo
pytanie dotyczqce przyczyn, z ktérych miatby on wynikaé. W odpowiedziach najczesciej wskazywano na
potencjalne zaokraglenia i podnoszenie cen przez sprzedawcéw (34%), nieco rzadziej takze na ustalenie kursu
wymiany na niekorzystnym poziomie (26%, wzrost o 4 pkt. proc. w porédwnaniu z ub. r.) oraz wyrbwnywanie sie
poziomu cen z resztq strefy euro (23%, por. wykres 9).

» Analizujgc dane dotyczgce obaw, jakie wyraza polskie spoteczenstwo w kontekécie wprowadzenia euro, nalezy
mie¢ na uwadze fakt, ze brak informacji czesto prowadzi do obawy przed tym, co nieznane. Jest to wazne
w obliczu niskiego stopnia poinformowania Polakdw nt. euro. W tym kontek$cie nalezy podkresli¢ szczegdlng role,
jakg w procesie wprowadzenia euro w Polsce bedqg petnity srodki ochrony konsumentéw® oraz kampania
informacyjna®, ktdrej celem bedzie m.in. wyjasnienie, ze przeliczenie wszystkich wartoéci pienieznych ze ztotych na
euro nastgpi przy uzyciu oficjalnego, nieodwotalnie ustalonego kursu wymiany oraz zgodnie z ogdlnie
obowigzujgcymi zasadami zaokrgglania. W zwigzku z powyzszym — przy zatozeniu braku naduzyé ze strony
sprzedawcdw — wprowadzenie euro powinno by¢é w zasadzie wydarzeniem neutralnym dla ksztattowania sie
cenlo,

8 Wiecej na temat zasad regulujgcych przejicie ze ztotego na euro oraz srodkdéw ochrony konsumentéw w tym procesie mozna znalezé w opracowaniach:
J. Osinska, Ochrona konsumentéw w procesie wprowadzania euro, ,Euroopracowania”, nr 5/2011 oraz Zespot Roboczy ds. Ochrony Konsumentow, Analizy
dziatan podjetych w innych panstwach w zwiqzku z przyjeciem euro w zakresie: nieuczciwych praktyk rynkowych, podwdjnej ekspozycji cen i opracowania
zasad monitorowania cen, ,Euroopracowania”, nr 8/2011 dostepnych pod adresem: http://www.mf.gov.pl/ministerstwo-finansow/dzialalnosc/integracija-
ze-strefa-euro/analizy-i-materialy-informacyjne/euroopracowania.

9 Wiecej na temat zasad prowadzenia kampanii informacyjnej mozna znalezé Zespdt Roboczy ds. Strategi Komunikacyjnej, Analiza  strategii
komunikacyjnych i przeprowadzonych na ich podstawie kampanii informacyjnych w panstwach strefy euro, ,Euroopracowania™, nr 7/2011

10 Wiecej informaciji na temat wptywu wprowadzenia euro na poziom cen, optymalnosci poziomu kursu wymiany, etc. mozna znalezé w pytaniach i mitach
nt. euro, dostepnych pod adresem: http://www.mf.gov.pl/ministerstwo-finansow/dzialalnosc/integracja-ze-strefa-euro/fag.

Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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Ocena konsekwencji wprowadzenia euro

» Wieksza skala obaw niz spodziewanych korzysci
z wprowadzenia euro tqczy sie z oceng kon-
sekwencji wprowadzenia euro w innych krajach.

Wykres 10. Ocena konsekwencji wprowadzenia wspdlnej
waluty w panstwach obecnej strefy euro w oczach

Po pierwsze, prawie co czwarly Polak (24%, por. ~ Polakow

wykres 10) nie potrafi dokonaé takiej oceny. Po Korzysine dia gospodarki i dla obywatel R
drugie, czesciej niz co czwarty jest przekonany o fyeh pastv Bzl
niekorzystnym wplywie wprowadzenia euro Korzysine dia gospodarki, ale nie dia gru-09
zaréwno dla gospodarek panstw strefy euro, jak opywatel

i dla ich obywateli (27%). Po trzecie, podobnie Niekorzystne dia gospodarki, ole

. . . . korzystne dla obywateli

jak w ubiegtym roku, odsetek ten jest aktualnie

wstzy od odsetka wskozoh, 7e Wp’{yW Niekorzystne dla gospodarki i dla

. obywateli
wprowadzenia euro byt  korzystny  dla

gospodarek panstw obecnej strefy euro, ale

Wptyw ten réznit sie w poszczegdinych

. . 5 . krajach
niekorzystny dla ich obywateli (20%) oraz wyzszy
niz odsetek oséb, ktére uwazajq, ze wptyw ten Nie wiem, trudno powiedzie¢
réznit sie w poszczegdlnych krajach (16%). Do 4% ‘ ‘ ; ‘ ‘
spadt odsetek osdb postrzegajgcych ten wptyw 0% 0% 0% 0%  40%
jako korzystny zardwno dla gospodarek, jak  7égto: Ipsos/MF.
i obywateli.
Wykres 11. Ocena spodziewanego wptywu Wykres 12. Ocena konsekwencji wprowadzenia euro
wprowadzenia euro w Polsce w Polsce oraz w krajach strefy euro, kwiecien 2013 r.
Emaj-13
Bedzie korzystne dla gospodarki i dla Panali) 3% :&?ZZ_']WWQ
S 20% W cze-10 70% 7
gru-09 58%
Bedzie korzystne dla gospodarki, ale nie dla 60% 1 = S57%
Pana(i) 50% 1 47%
43% W Pozytywny(-e)
Nie bedzie korzystne dla gospodarki, ale 40% 1
bedzie korzystne dla Pana(i) 30% 1
B Negatywny(-e)
20% w odczuciu
Nie bedzie korzystne ani dla gospodarki, ani Polakdéw
dla Pana(i) 10% 1
0% - T T
N N N L Wptyw na Wptyw na Konsekwencije
Nie wiem, frudno powiedziec poziomie makro poziomie mikro wprowadzenia
(narodowym) (lednostkowym)  euro dla panstw

obecnej strefy

0% 10% 20% 30% 40 euro

Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

+ W poréwnaniu z ub. r. na zblizonym poziomie pozostal odsetek oséb spodziewajacych sie korzystnego wplywu
wprowadzenia euro w Polsce i z perspektywy gospodarki, i z perspektywy obywateli (7%; por. wykres 11).
Natomiast w badaniach Eurobarometru odnotowano niewielki spadek odsetka oséb spodziewajgcych sie
pozytywnego wptywu zardwno na poziomie makro (gospodarki), jak na poziomie mikro (jednostkowym) —
odpowiednio o 3 pkt. proc., do poziomu 36% i 34% (por. wykres 12). Rébwnoczesénie, zgodnie z wynikami badah
lpsos/MF (por. wykres 11), wcigz prawie jedna czwarta badanych nie potrafi ocenié, jaki bedzie wplyw przyjecia
wspdlnej waluty przez nasz kraj, co wskazuje na duzy deficyt informacyjny w zakresie skutkéw wprowadzenia euro,
zardbwno tych pozytywnych, jak i negatywnych. Jego istnienie potwierdzajg takze wyniki dotyczgce poziomu
poinformowania Polakéw o euro. Wazne jest wiec dostarczanie spoteczenstwu informacji poprzez prowadzenie
dziatan edukacyjno-informacyjnych (por. nastepna czes¢ ,,Poinformowanie nt. euro”), szczegdlnie w kontekscie
wcigz trwajgcych zawirowanh w strefie euro oraz reform instytucjonalnych podejmowanych w celu ich zazegania.

Poinformowanie nt. euro

+ Jedynie prawie co pigty badany czuje sie dobrze poinformowany nt. zagadnien zwigzanych z wprowadzeniem
euro w Polsce (por. wykres 13). Natomiast ponad 70% badanych odczuwa deficyt informacji w tym zakresie (41%)
lub ich catkowity brak (31%). Wyniki te sq zblizone do ubiegtorocznych, przy czym nieznacznie spadt odsetek oséb
nieumiejgcych okredli¢ na ile czujqg sie poinformowani (o 3 pkt. proc., do 8%).

» Przeprowadzone badania determinant poparcia spotecznego dla euro i jego wprowadzenia w Polsce identyfikujg
poziom poczucia poinformowania w tym zakresie joko jedng z kluczowych zmiennych, wyjasniajacych poziom
poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce, ktéra dodatkowo zyskata na waznosdci w okresie eskalacji kryzysu
w strefie euro pomiedzy 2009 a 2010 r."" W tym kontekécie wydaje sie, ze wazny element przekazu informacyjnego

1 Zob. przypis 2 nastr. 1.
Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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w ramach kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia euro w Polsce powinna stanowi¢ geneza kryzysu
tfrwajgcego w ostatnich latach w czesci panstw strefy euro, a takze stanowigce odpowiedz na kryzys liczne
reformy instytucjonalne w strefie euro i UE.

Wykres 13. Poczucie poinformowania nt. zagadnien Wykres 14. Poczucie poinformowania nt. euro
zwigzanych z wprowadzeniem euro w Polsce w NMS - odsetek oséb ,bardzo dobrze” i ,raczej
dobrze” poinformowanych

) B maj-13 60%
Bardzo dobrze poinformowany(a) W paz-12
mwrz-11
M cze-10 R
gru-09 50% Polska
Raczej dobrze poinformowany(a) — Czechy
— Wegry
] tome
Niezbyt dobrze poinformowany(a) —— Bulgaria
— Rumunia
30% - = Srednia NMS$*
W ogdle nie czuje sie poinformowany(a)
20% T T T T T T

Nie wiem, frudno powiedzie¢

9/2004
9/2005
4/2006
9/2006
4/2007
9/2007
5/2008
5/2009
9/2009

0% 10% 20% 30% 40% 50% )
* Por. przypis 7.

Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

» Zgodnie z wynikami badan Eurobarometru 43% badanych Polakéw czuje sie dobrze poinformowana (wzrost
0 4 pkt. proc., por. wykres 14), natomiast 55% (spadek o 4 pkt. proc.) ankietowanych nadal deklaruje
niedostateczny stopien poinformowania nt. euro. Wynik ten jest zblizony sie do poziomu z listopada 2011 r. Jak
wynika z badan, poczucie poinformowania nt. euro w Polsce aktualnie ksztaltuje sie na poziomie nieznacznie
wyzszym od sredniej dla NMS (41%). Nalezy zauwazy¢, ze w przypadku totwy, ktéra za kilka miesiecy wejdzie do
strefy euro, tylko co drugi obywatel czuje sie poinformowany na temat wspdlnej waluty, co jest zblizone do
poziomu Estonii na kilka miesiecy przed wprowadzeniem euro (50%)12.

Wykres 15. Odpowiedzi na pytanie ,,Czy Pana(i) Wykres 16. Poziom poinformowania spoteczenstwa nt.
zdaniem Polska jest zobowigzana do przyjecia euro?"*  strefy euro i wspdinej waluty w NMS, kwiecien 2013 r.

60% - 5% Polska

aru-09 B Odsetek poprawnych
50% - Hcze-10 Czechy odpowiedzi na pytanie

Wwrz-11 "czy nasz kraj moze
] W paz-12 Wegry 36% wybraé, czy
40% B maj-13 . wprowadzi¢ euro, czy
Litwa nie?" ("nie")
30% 1 totwa 33%  ® Odsetek poprawnych
odpowiedzi na pytanie
20% Butgari o aktualng liczbe
urgana 7% cztonkdw strefy euro
10% Rumunia (177)
0% - Srednia NMS* ‘ : : 20% ‘
Tak Nie Nie wiem, trudno 0% 10% 20% 30%  40%
powiedziec

* W 2009 r. pytanie brzmiato ,,Czy Pana(i) zdaniem Polska moze wybraé, czy * Por. przypis 7.

przyja¢ euro, czy nie2". Odpowiedz ,tak” oznacza wiec, ze Polska ma taki

qbowiqzek (2010) lub Ze nie moze wybraé, czy przyjgé euro (2009). |

Zrédto: Ipsos/MF. Zrédto: Flash Eurobarometer.

* Na znaczqcy deficyt informacyjny wsréd polskiego spoteczehnstwa wskazuje réwniez rozktad odpowiedzi na
pytania sprawdzajgce wiedze respondentdw nt. strefy euro. Wiedza nt. istnienia obowiqzku przyjecia euro przez
Polske' jest nadal niewystarczajgca, chociaz wskaznik ten nieznacznie wzrést od ostatniego badania. Odsetek
o0séb, ktére udzielity poprawnej odpowiedzi dot. istnienia zobowigzania Polski do przyjecia euro wynidst 31%,
podczas gdy 52% ankietowanych nie jest swiadoma jego istnienia, a 16% badanych nie poftrafi udzeli¢
odpowiedzi na to pytanie.

« Z badanh Eurobarometru ptyng podobne wnioski — Polska i Czechy wypaddajg najstabiej na tle pozostatych panstw
UE spoza strefy euro w zakresie poinformowania spoteczenstwa nt. istniejacego zobowigzania do przyjecia euro.
Wynik ten nie zmienit sie od ostatniego badania (21%). Podobnie nie zmienita sie wiedza Polakéw w zakresie
aktualnej liczby panstw strefy euro (28% poprawnych wskazan, por. wykres 16).

12 Flash Eurobarometer 296, maj 2010 http://ec.europa.eu/public_opinion/flash/fl 296 _en.pdf

13 Jedynie Wielka Brytania i Dania posiadajg tzw. klauzule opt-out, ktéra zapewnia im mozliwos¢ wyboru w kwestii przyjecia wspdlnej waluty. Pozostate
panstwa cztonkowskie UE dokonaty juz wyboru w momencie przystgpienia do UE. Podpisujac i ratyfikujgc Traktat Akcesyjny Polska nabyta prawo do
przystgpienia do strefy euro oraz jednoczesne zobowigzanie do przyjecia euro.

Autor: Katarzyna Waéko-Jasinska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg
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e 7 odpowiedzi na pytanie w  sprawie
preferowanego terminu rozpoczecia kampanii
informacyjnej w procesie wprowadzenia euro
w Polsce wynika, ze spoteczenstwo ma wiekszg
Swiadomos¢ i jednoczesnie zapotrzebowanie na Na kilka lat przed wprowadzeniem euro
wiedze, wobec fego oczekuje odpowiednio
wczesnego rozpoczecia narodowej kampanii
informacyjnej. Ponad 40% (wzrost o 9 pkt. proc.) Nai rok przed wprowadzeniem euro
badanych przez Ipsos/MF uwazia, ze taka

Wykres 17. Preferowany termin rozpoczecia kampanii
informacyjnej w procesie wprowadzenia euro w Polsce

kampania powinna sie rozpoczgé na kilka lat  Nakika miesiecy przed wprowadzeniem Emaj-13
. . s euro 13% W paz-12
przed wprowadzeniem euro, a 30% uwaza, ze mwrz-11
. st s M cze-10
przynajmni€j na rok przed wpro.wadzenl.clan.\ eyro Na kilka tygodni przed wprowadzeniem gru-09
w Polsce (por. wykres 17). Takie podejscie jest euro
zgodne ze sfrategiqg integracji Polski ze strefg
euro i ;okfodonym . poczqtklgm oficjalnej Nie wiem, frudno powiedziec
kampanii informacyjnej (wtgczenie ztotego do
4 : : : : :
ERMII). 0% 10% 20% 30% 40%
« Jednoczes$nie, niezmiennie od  poczgtku
prowadzonych badan najbardziej 7 3qto: Ipsos/MF.

preferowanym irédtem informacji na temat

wprowadzenia euro w Polsce sq media (54%, wzrost o 4 pkt. proc.; por. wykres 18) oraz instytucje publiczne —
Petnomocnik Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskq (24%, wzrost o 8 pkt. proc.) i Narodowy
Bank Polski (20%). Wzrost wskazan w 2013 r. przez respondentdw osoby Petnomocnika Rzqadu, w naszej opinii, moze
by¢ zwigzany z publicznymi debatami na temat wprowadzenia euro w Polsce, ktére miaty miejsce na poczgtku
br.’s. Polacy chcieliby takze by¢ informowani na temat procesu wprowadzenia euro w Polsce przez wtadze
lokalne (15%) oraz banki komercyjne (11%).

Wykres 18. Preferowane zrédta informaciji nt. wprowadzenia euro w Polsce*

54%
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mégt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.

Irédto: Ipsos/MF.

4 Za przygotowanie zatozen kampanii oraz koordynacije jej realizacji odpowiedzialny jest Zespdt Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, bedacy jednym
z organdw miedzyinstytucjonalnej struktury organizacyjnej ds. wprowadzenia euro w Polsce. Waznym aspektem dotyczacym kampanii informacyijnej jest jej
odpowiednia skala i intensywnos¢, ktéra poczatkowo jest niewielka, a nastepnie rosnie w czasie, osiggajac etap kulminacyjny w okresie pomiedzy decyzjq
o uchyleniu derogaciji a dniem wprowadzenia euro do obiegu gotdéwkowego. Por. opracowania: J. Osinska, Strategia komunikacyjna w procesie
wprowadzania euro. Whioski dla Polski, ,,Euroopracowania”, nr 1/2009 oraz Zespdt Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, Analiza strategii komunikacyjnych
i przeprowadzonych na ich podstawie kampanii informacyjnych w panstwach strefy euro, ,Euroopracowania”, nr 7/2011, dostepne pod adresem:
http://www.mf.gov.pl/ministerstwo-finansow/dzialalnosc/integracja-ze-strefa-euro/analizy-i-materialy-informacyjne /euroopracowania.

15 Por. komunikat z dn. 4 marca 2013 r._http://www.mf.gov.pl/pl/ministerstwo-finansow/dzialalnosc/integracja-ze-strefa-euro/aktualnosci
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