PF — Monitor opinii publicznej nt. euro w Polsce

styczen 2010

iy

Ministerstwo Finansow
Numer

Departament Polityki Finansowej, Analiz i Statystyki 1/2010

Biuro Petnomocnika Rzgdu ds.
Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitqg
Polskqg

Monitor opinii publicznej

Kontakt:

tel.

(+48 22) 694 36 00
694 36 04

fax

(+48 22) 694 41 77

e-mail:
dziennikarze
@mofnet.gov.pl

Ministerstwo
Finansow

Ul. Swietokrzyska 12
00-216 Warszawa

Poinformowanie Polakéw nt. euro
i poparcie dla wprowadzenia
euro w Polsce

Pierscien zew. — poinformowanie o euro*
Pierscien wew. — poparcie dla euro**

Uwaga: dane zagregowane — por.:

*—wykres 12,
**—wykres 1.

Zrédto: Ipsos/MF.

Jak wynika z badan opinii publicznej przeprowadzonych na reprezentatywnej
prébie ogdlnopolskiej liczacej 1001 oséb w wieku 15 lat i wiecej przez Ipsos
Observer Sp. z 0.0. w grudniu 2009 r. na zlecenie Ministerstwa Finanséw
(Ipsos/MF), Polacy sq podzieleni w zakresie stosunku do wprowadzenia euro
w naszym kraju.

Przyjecie euro ma w Polsce réwnq liczbe zwolennikéw i przeciwnikéw (po
43%). W zwigzku z tym istnieje réwniez silna réznica zdan co do daty wprowa-
dzenia euro - najwiecej badanych (42%) uwaza, ze euro powinno zostac
wprowadzone w Polsce w perspektywie kilku lat, jednak niewiele mniej bada-
nych sqdz, ze powinna to by¢ perspektywa kilkunastu lub nawet kilkudzie-
sieciu lat.

44% badanych uwaza, ze wprowadzenie euro bedzie korzystne dla gospo-
darki. Najwieksze korzysci, jakich Polacy oczekujg w nastepstwie wprowa-
dzenia euro to: utatwione podrézowanie i dokonywanie zakupéw w innych
panstwach strefy euro, silniejsza i stabilniejsza waluta oraz lepsze warunki dla
polskiego handlu zagranicznego. 17% badanych uwaza natomiast, ze z wpro-
wadzeniem euro nie bedq sie wigzaty zadne korzysci. Jednoczesnie réwniez
wiecej niz co piaty Polak nie neguje pozytywnych stron wprowadzenia euro,
jednak nie potrafi ich wskazaé.

W zwiqzku z wprowadzeniem euro Polacy najczesciej obawiajg sie wzrostu
cen w wyniku zaokrgglania i podnoszenia cen przez sprzedawcéw. Jedynie
niespetna co pigty Polak uwaza, ze wprowadzenie euro nie spowoduje
skokowego wzrostu cen lub przyczyni sie do niego tylko w bardzo matym
stopniu. Zdecydowanie rzadziej wyrazane sq obawy dotyczgce utraty czesci
tozsamosci narodowej lub kontroli nad politykg gospodarczg w wyniku
wprowadzenia euro.

Powainym wyzwaniem przed jakim stoi kampania informacyjna w procesie
wprowadzenia euro w Polsce jest fakt, ze jedynie niespetna co pigty badany
czuje sie dobrze poinformowany nt. zagadnien zwigzanych z euro i jego
wprowadzeniem w Polsce. Trzy czwarte Polakéw odczuwa deficyt informaciji
w tym zakresie lub ich catkowity brak. 7 powodu braku odpowiednich
informacji prawie jedna frzecia badanych nie ma sprecyzowanej opinii na
temat skutkdw przyjecia euro w panstwach obecnej strefy euro i w konse-
kwenciji nie potrafi takze oceni¢, jaki bedzie wptyw wprowadzenia euro
w Polsce.

Na uwage zastuguje fakt, ze w Polsce istnieje liczna grupa oséb niezdecy-
dowanych zaréwno w zakresie stosunku do euro, jak i preferowanego terminu
jego wprowadzenia. Wyniki badan wskazujq, ze 14% badanych nie ma
wyrobionej opinii w zakresie stosunku do wprowadzenia euro, a co pigty
Polak nie potrafi okreslié swoich preferencji wzgledem tego, kiedy euro
powinno zostaé wprowadzone w naszym kraju.

Gléwnym wnioskiem plyngcym z analizy przedstawionych wynikéw badan
jest istnienie ogromnych potrzeb informacyjnych naszego spoteczenstwa
w zakresie tematyki zwigzanej z euro i jego wprowadzeniem w Polsce.
Zaspokojenie tych pofrzeb bedzie miata na celu narodowa kampania
informacyjna, bedqgca czesciq procesu wprowadzenia euro.

Polacy oczekujq, iz kampania informacyjna nt. wprowadzenia euro w Polsce
rozpocznie si¢ przynajmniej na rok przed wprowadzeniem euro. Jako prefe-
rowane zrédta informaciji nt. wprowadzenia euro w Polsce badani najczesciej
wskazywali media (56%) oraz administracje rzaqdowq w osobie Petnomocnika
Rzqdu ds. Wprowadzenia Euro (22%), a takze NBP i wtadze lokalne (po 17%).
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Poparcie dla wprowadzenia euro

Wedlug badan Ipsos/MF Polacy sq podzieleni w zakresie stosunku do wprowadzenia euro w naszym kraju — 43%
badanych wprowadzenie euro postrzega jako pozytywne, tyle samo oséb ma przeciwne zdanie (por. wykres 1).
Jednoczesnie 14% badanych nie ma wyrobionej opinii w tej kwestii.

Zdecydowanymi zwolennikami wprowadzenia euro sq przede wszystkim osoby z najmtodszej grupy wiekowej (15-17
lat) oraz wtasciciele firm, a zdecydowanymi przeciwnikami — osoby z najstarszej grupy wiekowej (60+) i emeryci oraz
osoby z wyksztatceniem podstawowym i zawodowym. Poziom poparcia dla euro moze wigzaé sie ze stopniem poin-
formowania nt. wspdlnej waluty i procesu jej wprowadzenia (por. czes¢ ,,Poinformowanie nt. euro”, s. 5).

Na prawie identyczny poziom poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce (45%) wskazuje ostatnie badanie z serii Flash
Eurobarometer, Infroduction of the euro in the new Member States z wrzeé$nia 2009 r. (por. wykres 2). Polski wynik jest
relatywnie dobry na tle grupy NMS!, bliski sredniej w tej grupie2. Aczkolwiek, z innej serii badan, Standard Eurobaro-
meter (No. 72), w ktérej badani sq pytani o stosunek do idei unii monetarnej i euro, wynika, ze Polacy sg jednym
z najbardziej sceptycznych naroddw UE wzgledem tej idei, co réwniez moze sie wigzac z niskim stopniem
poinformowania Polakdw nt. wspdlnej waluty.

Wykres 1. Stosunek Polakéw do wprowadzenia euro, Wykres 2. Stosunek do wprowadzenia euro w NMS -
grudzien 2009 r. odsetek oséb ,bardzo” i ,raczej” zadowolonych
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Zrédto: Ipsos/MF. Zrédto: Flash Eurobarometer.

Perspektywa wprowadzenia euro w Polsce

Wedtug badan Ipsos/MF, najwiecej Polakéw (42%) sqdzi, ze euro powinno zosta¢ wprowadzone w Polsce w ciggu
kilku lat (por. wykres 3). Jednoczeénie jednak dla nieznacznie mniejszej grupy perspektywa ta powinna wynosi¢
kilkanascie lub nawet kilkadziesiat lat. Jedna pigta badanych nie potrafita okredli¢ swoich preferencji w tym zakresie.

Wyniki badan Eurobarometru wskazuja, ze Srednio ok. 20% Polakéw chce wprowadzenia euro tak wczesnie, jak to
mozliwe, natomiast dwa razy tyle badanych chciatoby jak najdalszego odsuniecia w czasie tego momentu (por. wy-
kres 4). Jednak najwiecej badanych chciatoby wprowadzenia euro w Polsce ,za jaki§ czas”3. Warto zwréci¢ uwage,
ze od 2004 r. zmalat odsetek osdb, ktére chciatyby wprowadzenia euro w Polsce ,tak pdzno, jak to moziiwe". Jedno-
cze$nie jednak odsetek badanych, kitérzy chcieliby jak najszybszego wprowadzenia euro, jest w Polsce nizszy niz
srednio w pozostatych panstw z grupy NMS.

Wykres 3. Preferowana perspektywa wprowadzenia Wykres 4. Preferowana perspektywa wprowadzenia
euro w Polsce, grudzien 2009 r. euro w Polsce
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Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

T NMS to grupa nowych panstw cztonkowskich UE, ktére nie przystgpity jeszcze do strefy euro. W latach 2004-2009 ich liczba zmieniata sie w czasie z powodu
akcesji do UE Butgarii i Rumunii w 2007 r. oraz wprowadzenia euro w Stowenii (2007 r.), na Cyprze i Malcie (2008 r.) oraz Stowacii (2009 r.). Liczebno$¢ grupy panstw

NMS ksztattowata sie nastepujgco: 2004-2006 — NMS-10, 2007 — NMS-11, 2008 — NMS-9, 2009 — NMS-8.

2 Wiecej informacji na temat wnioskdw z badan Eurobarometru mozna znalezé w opracowaniu Biura Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro: EURO-

BAROMETR - przeglad wynikéw badar opinii publicznej nt. euro z lat 2004-2009 w zakresie wybranych zagadnien, dostepne na www.euro.mf.gov.pl.

3 Rozbiezno$¢ pomiedzy wynikami badan lpsos/MF a Eurobarometru moze wynikaé z odmiennego sformutowania pytania i mozliwych odpowiedszi. Ipsos/MF pyta

kiedy zdaniem badanych euro powinno zosta¢ wprowadzone, za$ Eurobarometr o to, kiedy badany chciatby, aby euro stato sie jego walutq.
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Korzysci z wprowadzenia euro

+ W oczach Polakéw najwiekszymi korzy$ciami z wprowadzenia euro sq: utatwione podrézowanie i dokonywanie
zakupdéw w innych panstwach strefy euro, silniejsza i stabilniejsza waluta oraz lepsze warunki dla polskiego handlu
zagranicznegdo (por. wykres 5). Badani dostrzegajqg takze inne korzysci, jakie niesie ze sobqg wprowadzenie euro, takie
jak polepszenie sytuacji gospodarczej Polski, rozwdj turystyki czy wzrost prestizu naszego kraju na tle Europy i $wiata.

* 17% badanych uwaza jednak, ze z wprowadzeniem euro nie bedq sie wigzaly zadne korzysci. O ich braku czesciej od
innych sq przekonane osoby o negatywnym stosunku do wprowadzenia euro, osoby w wieku powyzej 50 lat, emeryci
i renci$ci oraz osoby z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym. Jednoczesnie rowniez wiecej niz co pigty Polak nie
neguje pozytywnych stron wprowadzenia euro, jednak nie potrafi ich wskazaé.

Wykres 5. Najwazniejsze korzysci z wprowadzenia euro w Polsce, grudzien 2009 r.*

Silniejsza, stabilniejsza waluta 27%

Utatwione podrézowanie i dokonywanie zakupdw w

innych panstwach strefy euro 2%

Lepsze warunki dla polskiego handlu zagranicznego
Rozwj turystyki

Polepszenie sytuaciji gospodarczej Polski

Wzrost prestizu Polski na tle Europy i swiata
Cosinnego

Wprowadzenie euro nie przyniesie korzysci

Nie wiem, trudno powiedzie¢
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.

Irédto: Ipsos/MF.

Obawy zwigzane z wprowadzeniem euro

* Najsilniejsze obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce (wyrazane prze 43% badanych, por. wykres 6) dotyczq
wzrostu cen w wyniku zaokraglania i podnoszenia cen przez sprzedawcéw. Wigzq sie z tym réwniez czesto
wskazywane obawy o pogorszenie wtasnej sytuacji finansowej oraz wzrost biedy i nieréwnosci spotecznych. Prawie co
frzeci badany obawia sie trudnosci zwigzanych z przeliczaniem kwot ze ztotych na euro. Zdecydowanie rzadziej
badani wskazywali na obawy dotyczgce utraty czesci tozsamosci narodowej lub kontroli nad politykg gospodarczqg
w wyniku wprowadzenia euro. 7% badanych nie tgczy zadnych obaw z wprowadzeniem euro w Polsce.

Wykres 6. Obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce, grudzien 2009 r.*
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mgt wskazad trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedzi.

Irédto: Ipsos/MF.
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+ Prawie 80% Polakéw obawia sie, w mniejszym lub wiekszym stopniu, skokowego wzrostu cen w wyniku wprowadzenia
euro (por. wykres 7). Obawy takie najczesciej wyrazajq przeciwnicy wprowadzenia euro, przedstawiciele najstarszej
grupy wiekowej (60+), emeryci i renciéci, osoby bezrobotne oraz osoby z wyksztatceniem podstawowym i zawo-
dowym. Jednoczesnie prawie co pigty Polak nie potrafi ocenié, czy wprowadzenie euro bedzie prowadzito do skoko-
wego wzrostu cen. Na to, ze euro w duzym stopniu przyczyni sie do skokowego wzrostu cen, rzadziej od innych
wskazujg zwolennicy wprowadzenia euro, przedstawiciele inteligenciji oraz pracownicy umystowi.

« Andadlizujgc dane dotyczgce obaw, jakie wyraza polskie spoteczehnstwo w kontekicie wprowadzenia euro, nalezy miec
na uwadze fakt, ze brak informacji czesto prowadzi do obawy przed tym, co nieznane. Jest to wazne w kontekscie
niskiego stopnia poinformowania Polakdw nt. euro (por. czes¢ ,,Poinformowanie nt. euro”, s. 5). Kampania infor-
macyjna w procesie wprowadzenia euro w Polsce bedzie miata na celu dostarczenie spoteczenstwu niezbednych
informacji w odpowiednim czasie i w odpowiedniej formie.

+ Wyniki badah Eurobarometru réwniez wskazujg na bardzo silne obawy Polakéw przed wzrostem cen w wyniku
wprowadzenia euro. Obok Estonii obawy te sq w Polsce najsilniejsze w calej grupie NMS. Warto jednak zwréci¢ uwage
na fakt, iz od roku 2007 w grupie NMS obawy przed wzrostem cen w wyniku wprowadzenia euro stopniowo sie
zmniejszajq (por. wykres 8).

Wykres 7. Ocena wptywu wprowadzenia euro w Polsce  Wykres 8. Obawa przed wzrostem cen w wyniku

na ceny, grudzien 2009 r. wprowadzenia euro
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Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Ocena konsekwenciji wprowadzenia euro

+ Tak duzy odsetek oséb tgczgcych obawy z wprowadzeniem euro w Polsce moze wynikaé réwniez z faktu, iz — jak
wskazujg wyniki badan Ipsos/MF - co trzeci z Polakéw nie potrafi oceni¢ konsekwencji wprowadzenia euro w innych
krajach (por. wykres 9). O korzystnym wptywie wprowadzenia euro na gospodarki panstw strefy euro jest przekona-
nych 37% badanych. Jednoczesnie co pigty Polak tgczy korzystny wptyw wprowadzenia euro dla gospodarek panstw
obecnej strefy euro, z niekorzystnym wptywem dla ich obywateli. 15% ankietowanych uwaza natomiast, ze wptyw
wprowadzenia euro na gospodarke i dia obywateli byt rézny w poszczegdlnych krajach.

+ Badania Eurobarometru wskazujg natomiast, ze az 51%  Wykres 9. Ocena konsekwencji wprowadzenia
Polakléw ocenia konsekwencje wprowadzenia euro  wspdlnej waluty w panstwach obecnej strefy euro
w panstwach obecnej strefy euro jako pozytywne (por.  w oczach Polakéw, grudzien 2009 r.
wykres 11) i jest to wynik bliski $redniej w grupie NMS,

. . . Korzystne dla gospodarki i dla
35% badanych ma odmienne zdanie w tym zakresie. v 9osp

obywateli tych panstw

* 44% badanych przez Ipsos/MF uwaza, ze wprowadzenie Korzystne dla gospodarki, ale nie 9%
euro w Polsce bedzie korzystne dla gospodarki (por. dia obywateli
wykres 10). Jest to wynik spdjny z badaniami Euroba- Niekorzystne dia gospodarki, ale
rometru (por. wykres 11), z ktérych wynika, ze Polacy korzysine dia obywateli

Niekorzystne dla gospodarkii dla

spodziewajq sie zdecydowanie pozytywnego wplywu obywatel

wprowadzenia euro dla naszego kraju - 52% badanych
deklaruje, ze wptyw ten bedzie bardzo lub raczej
pozytywny, podczas gdy odmienne zdanie ma 37%
badanych. Jest to bardzo dobry wynik — wiekszq liczbe Nie wiem, frudno powiedziec
optymistdw mozna znalez¢ tylko w Rumunii (62%).

Wptyw ten réznit sie w
poszczegdinych krajach

32%

0% 10% 20% 30% 40%

+ ROownoczesnie, wg badah Ipsos/MF, prawie jedna .,
trzecia badanych nie potrafi ocenié, jaki bedzie wplyw 2rodto: Ipsos/MF.
przyjecia wspdlnej waluty w naszym kraju. Ponadto czesciowo potwierdzajqg sie wczesniejsze dane, mdwigce o tym,
ze Polacy sq podzieleni w zakresie stosunku do wprowadzenia euro w Polsce (por. wykres 1), gdyz liczba
zdecydowanych optymistéw (euro bedzie korzystne dia gospodarki i dia obywateli) odpowiada liczbie zdecydo-
wanych pesymistéw (euro bedzie niekorzystne dla gospodarki i dia obywateli, por. wykres 10).

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitq Polskg 4
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Powyzsze dane wskazujg na duzy deficyt informacyjny w zakresie skutkéw wprowadzenia euro, zaréwno tych
pozytywnych, jak i negatywnych, co sprawia, ze wiele oséb nie potrafi ocenié ogdlnego bilansu efektéw wprowa-
dzenia euro. Ten deficyt informacji potwierdzajq takze wyniki badan, méwigce o tym, ze trzy czwarte Polakdw czuje sie
niezbyt dobrze lub w ogdle niepoinformowana na temat zagadnieh zwigzanych z wprowadzeniem euro w Polsce
(por. wykres 12). Wazne jest wiec dostarczanie spoteczenstwu informacji poprzez prowadzenie dziatan edukacyjno-
informacyjnych, szczegdlnie wsrdéd tych grup spotecznych, do ktérych informacja trudniej dociera ze wzgledu na np.
ograniczony dostep do Internetu (np. osoby zamieszkujgce obszary wiejskie), czy wsréd grup spotecznych, ktére nie
w petni korzystajq z dostepnych zrédet informaciji (np. osoby starsze niekorzystajgce z Internetu).

Wykres 11. Ocena konsekwencji wprowadzenia euro
w Polsce oraz w krajach strefy euro, wrzesien 2009 r.

Wykres 10. Ocena spodziewanego wplywu
wprowadzenia euro w Polsce, grudzien 2009 r.
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Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Poinformowanie nt. euro

Wedtug badan Ipsos/MF, jedynie niespetna co pigty badany czuje sie dobrze poinformowany nt. zagadnien zwiqza-
nych z wprowadzeniem euro w Polsce (por. wykres 12). Wiekszo$é badanych (74%) odczuwa deficyt informacji w tym
zakresie lub ich catkowity brak. Z perspektywy przysztej narodowej kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia
euro w Polsce, ktéra rozpocznie sie na odpowiednim etapie przygotowan4, warto ten wynik potraktowac jako swoisty
stan wyjsciowy, wskazujgcy na potrzebe skoordynowanych dziatan edukacyjno-informacyjnych.

Wyniki badan Eurobarometru rowniez wskazujg na stosunkowo niski stopien poinformowania spoteczenstwa polskiego
nt. euro. Ok. 35-40% spoteczenstwa czuje sie dobrze poinformowana nt. euro (por. wykres 13), podczas gdy ok. 60%
ankietowanych deklaruje niedostateczny stopien poinformowania. Poczucie poinformowania nt. euro w Polsce nalezy
do najstabszych w grupie NMS, chociaz nie odbiega znaczaco od, réwniez niskiej, sredniej w tej grupie.

Wykres 12. Poczucie poinformowania nt. zagadnien
zwigzanych z wprowadzeniem euro w Polsce, grudzien
2009r.

M Bardzo dobrze
poinformowany(a)

M Raczej dobrze
poinformowany(a)

M Niezbyt dobrze
poinformowany(a)

B W ogdle nie czuje
sie
poinformowany(a)
Nie wiem, trudno
powiedzie¢

Irédto: Ipsos/MF.

Wykres 13. Poczucie poinformowania nt. euro
w NMS - odsetek oséb ,bardzo dobrze” i ,raczej
dobrze” poinformowanych
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* kgcznie ze Stoweniq (do k. 2006 r.), Cyprem i Maltqg (do k. 2007 r.) oraz
Stowacjq (do k. 2008r.). Por. przypis 1.

Zrodto: Flash Eurobarometer.

» Na znaczqgcy deficyt informacyjny w kwestiach zwigzanych z euro i jego przyjeciem w Polsce wskazuje takze rozktad
odpowiedzi na pytanie o mozliwo$¢ wyboru przez dany kraj, czy przyjac euro, czy nie. Wedtug badan Ipsos/MF, prawie
potowa badanych (45%) nie jest Swiadoma faktu, iz Polska jest zobowigzana do przyjecia euro’, a co pigty badany
nie umiat udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie (por. wykres 14). Réwniez z badan Eurobarometru ptyng podobne wnioski

4 Za przygotowanie zatozeh kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia euro w Polsce oraz koordynacije jej realizacji odpowie-
dzialny jest Zespdt Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, bedgcy jednym z organdw miedzyinstytucjonalnej struktury organizacyjnej ds.

wprowadzenia euro, powotanej mocq rozporzqdzenia Rady Ministréw z dnia 3 listopada 2009 r. (Dz.U.09.195.1505).

5 Jedynie Wielka Brytania i Dania posiadajq tzw. klauzule opt-out, ktéra zapewnia im mozliwo$¢ wyboru w kwestii przyjecia wspdlnej waluty.
Pozostate panstwa cztonkowskie UE dokonaty juz wyboru w momencie przystgpienia do UE. Podpisujgc i ratyfikujgc Traktat Akcesyjny

Polska nabyta prawo do przystgpienia do strefy euro oraz jednoczesne zobowigzanie do przyjecia euro.

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitq Polskg 5
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— obok Rumunii Polska wypada najstabiej w zakresie poinformowania nt. istniejgcego zobowigzania do przyjecia euro
oraz orientacji w aktualnej liczbie cztonkéw strefy euro (por. wykres 15).

Wykres 14. Odpowiedzi na pytanie ,,Czy Pana(i)
zdaniem Polska moze wybraé, czy przyjgé euro, czy
nie?”, grudzien 2009 r.
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Irédto: Ipsos/MF.

Wykres 15. Poziom poinformowania spoteczenstwa nt.
strefy euro i wspélnej waluty w NMS, wrzesien 2009 r.
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Zrédto: Flash Eurobarometer.

* Na pofrzebe odpowiednio wczesnego rozpoczecia narodowej kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia
euro oprocz powyzszych wynikdw badan wskazujq takze oczekiwania spoteczenstwa. Zdaniem prawie 80% badanych

przez Ipsos/MF kampania informacyjna nt. wprowadze-
nia euro w Polsce powinna sie rozpoczqé przynajmniej
na rok przed wprowadzeniem euroé (por. wykres 16).

« Wszystkie wyzej przedstawione wynik badan - zarbwno
polskich, jak i europejskich - swiadczq o istotnej roli
kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia euro
w Polsce. W tym kontekicie wazne jest przez kogo
Polacy chcieliby by¢ informowani na temat wpro-
wadzenia euro w Polsce. Z badan lpsos/MF wynika, ze
najbardziej preferowanym zrédtem informacji na ten
temat sg media (wskazato na nie 56% badanych, por.
wykres 17), a stosunkowo duzym zainteresowaniem jako
zrédto informacji nt. wprowadzenia euro w Polsce
cieszy sie, reprezentujgcy administracje rzqdowaq,
Pelnomocnik Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro (22%).
Polacy chcieliby takze by¢ informowani na temat
wprowadzenia euro w Polsce przez Narodowy Bank
Polski oraz wtadze lokalne (po 17%).

Wykres 16. Preferowany termin rozpoczecia kampanii
informacyjnej w procesie wprowadzenia euro
w Polsce, grudzien 2009 r.

Na kilka lat przed wprowadzeniem
euro

41%
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: 1%
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Irédto: Ipsos/MF.

Wykres 17. Preferowane zrédta informaciji nt. wprowadzenia euro w Polsce, grudzien 2009 r.

Administracja rzgdowa (Petnomocnik Rzqdu ds.
Wprowadzenia Euro)
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.

Irédto: Ipsos/MF.

6 Waznym aspektem dotyczgcym kampanii informacyjnej jest jej odpowiednia skala i infensywnosé, ktéra poczgtkowo jest niewielka,
a nastepnie roénie w czasie, osiggajac etap kulminacyjny w okresie pomiedzy decyzjq o uchyleniu derogaciji a dniem wprowadzenia euro
do obiegu gotébwkowego. Por. opracowanie: J. Osihska, Strategia komunikacyjna w procesie wprowadzania euro. Wnioski dla Polski,
Euroopracowania”, nr 1/2009; dostepne na www.euro.mf.gov.pl.

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitq Polskg 6




