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Badania przeprowadzone przez Ipsos Observer Sp. z 0.0. w czerwcu br. na
zlecenie Ministerstwa Finanséw (lpsos/MF) na reprezentatywnej probie ogdlno-
polskiej, liczgcej 1005 osdéb w wieku 15 lat i wiecej, wskazujg na spadek
poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce. Odsetek oséb o negatywnym
stosunku do wprowadzenia euro wzrést o 4 pkt. proc., do 47%, podczas gdy
odsetek zwolennikéw spadt o 5 pkt. proc., do 38%.

Obecnie najczesciej wskazywang korzysciq z wprowadzenia euro w Polsce
sq lepsze warunki dla polskiego handlu zagranicznego, utatwione podré-
zowanie i dokonywanie zakupéw w innych panstwach strefy euro oraz euro
jako silniejsza i stabilniejsza waluta, aczkolwiek w tym ostatnim przypadku
odnotowano spadek wskazan o 5 pkt. proc. Jednoczesnie do 21% (o 4 pkt.
proc.) wzrést odsetek oséb uwazajacych, ze z wprowadzeniem euro nie bedqg
sie wigzaly zadne korzysci. Podobnie jak w poprzednim badaniu, co piaty
Polak, choé nie neguje pozytywnych stron wprowadzenia euro, to jednak nie
potrafi ich wskazaé.

W zwiqzku z wprowadzeniem euro Polacy najczesciej obawiajq sie pogor-
szenia witasnej sytuacji finansowej, wzrostu cen w wyniku ich zaokrgglania
i podnoszenia przez sprzedawcéw oraz wzrostu biedy i nierébwnosci
spotecznych. Jedynie 15% ankietowanych uwaza, ze wprowadzenie euro nie
przyczyni sie do skokowego wzrostu cen lub przyczyni sie do niego tylko
w bardzo matym stopniu. W poréwnaniu do poprzedniego badania o 3 pkt.
proc. wzrdst odsetek ankietowanych obawidjgcych sie utraty przez Polske
kontroli nad politykg gospodarczg w wyniku wejscia do strefy euro.

Przedstawione wyniki badan najprawdopodobniej odzwierciedlaja reakcje
polskiej opinii publicznej na ostatnie zawirowania w strefie euro zwigzane
z kryzysem finanséw publicznych w Grecji oraz bedqgcq jego efektem
koniecznosciq szybkich i zakrojonych na szerokq skale dziatah naprawczych,
ktére spotkaty sie z gwattownymi protestami spoteczenstwa greckiego.
Wptyw tych wydarzehn na polskg opinie publiczng wyraza sie przede wszystkim
w czesciowym spadku poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce oraz spad-
ku odsetka badanych przekonanych o korzystnym wptywie wprowadzenia
wspdlnej waluty na gospodarki panstw strefy euro.

Aktualne wyniki badan potwierdzajg wczesniejszy wniosek o duzych potrze-
bach informacyjnych polskiego spoteczenstwa w zakresie tematyki zwigzanej
Z euro i jego wprowadzeniem w Polsce. Wskazuje na to fakt, iz jedynie co
piaty badany czuje sie dobrze poinformowany o euro, a prawie 70% Polakéw
odczuwa deficyt informacji w tym zakresie lub ich catkowity brak. Jako prefe-
rowane zrédta informacji nt. wprowadzenia euro w Polsce badani najczesciej
wskazywali media (56%) oraz administracje rzgdowqg w osobie Petnomocnika
Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro (spadek o 1 pkt proc., do 21%), a takze NBP
i wtadze lokalne (po 15%, spadek o 2 pkt. proc.).

W kontekscie przysztej narodowej kampanii informacyijnej, bedqgcej czescig
procesu wprowadzenia euro oraz w obliczu kryzysu greckiego w przekazie
informacyjnym do spoteczenstwa istotng uwage nalezy poswieci¢ kwestiom
stabilnoéci finansowej i makroekonomicznej gospodarki. W tym zakresie
szczegdlne miejsce powinna zajmowaé tematyka reform strukturalnych,
ktérych zaniechanie, oznaczajgce niedostateczne przygotowanie do
przyjecia euro (strategia integracji oparta w duzej mierze na dostosowaniach
jednorazowych), uznaje sie za bezposredniqg przyczyne greckiego kryzysu.
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Poparcie dla wprowadzenia euro

» Nowe badania Ipsos/MF wskazujg na wzrost liczby oséb o negatywnym stosunku do wprowadzenia euro w Polsce. Na
poziomie zagregowanym, ich odsetek wzrdst z 43% do 47%, za$ odsetek zwolennikdw spadt z 43% do 38% (por. wykres
1). Przy dezagregacji danych na poszczegdine odpowiedzi okazuje sie natomiast, ze postawy umiarkowane (,raczej
negatywny” i ,raczej pozytywny" stosunek do wprowadzenia euro) utrzymaty sie bez zmian, natomiast wzrdst odsetek
zdecydowanych przeciwnikdw i spadt odsetek zdecydowanych zwolennikéw przyjecia wspdlnej waluty europejskiej.
Jednoczesnie, podobnie jok w poprzednim badaniu, 15% badanych nie ma wyrobionej opinii w tej kwestii.

» Zdecydowanymi zwolennikami wprowadzenia euro sq przede wszystkim osoby z najmtodszej grupy wiekowej (15-17
lat), studenci oraz przedstawiciele inteligencji, a zdecydowanymi przeciwnikami — osoby z najstarszej grupy wiekowej
(60+) i emeryci oraz osoby z wyksztatceniem podstawowym i zawodowym. Poziom poparcia dla euro moze wiqzaé sie
ze stopniem poinformowania nt. wspdlnej waluty i procesu jej wprowadzenia (por. czes¢ ,,Poinformowanie nt. euro”).

+ Spadek poparcia dla euro najprawdopodobniej przypisaé mozna reakcji opinii publicznej na ostatnie zawirowania
w strefie euro zwigzane z kryzysem greckich finanséw publicznych oraz bedqcq jego efektem napietq sytuacjg
spoteczng w tym kraju.

» Sytuacja wyglgda nieco inaczej w przypadku ostatniego badania z serii Flash Eurobarometer z maja 2010 r., zgodnie
z wynikami ktérego poziom poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce nie zmienit sie od ostatniego badania i nadal
wynosi 45% (por. wykres 2). Polski wynik jest relatywnie dobry na tle grupy NMS!, bliski sredniej w tej grupie. Zwraca
natomiast uwage niski poziom poparcia dia wprowadzenia euro w Estonii, ktéra przyjmie euro 1 stycznia 2011 .

Wykres 1. Stosunek Polakéw do wprowadzenia euro Wykres 2. Stosunek do wprowadzenia euro w NMS -
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Zrédto: Ipsos/MF. Zrédto: Flash Eurobarometer.

Perspektywa wprowadzenia euro w Polsce

+ Wedtug badan Ipsos/MF, najwiecej Polakéw (34%) sqdzi, ze euro powinno zostaé wprowadzone w Polsce w ciggu
kilku lat (por. wykres 3). Zdaniem jednej czwartej badanych perspektywa ta powinna natomiast wynosi¢ kilkanascie
lub nawet kilkadziesigt lat. Po dodaniu do zakresu mozliwych odpowiedzi opciji ,,nigdy”, okazato sie, ze takiego zdania
jest prawie jedna czwarta ankietowanych. 16% badanych nie potrafito okreslié swoich preferencji w tym zakresie.

+ Wedlug badan Eurobarometru odsetek Polakdw opowiadajgcych sie za mozliwie jok najwczesniejszym wprowadze-
niem euro spadt do 15% i jednoczednie wynik ten jest w Polsce znaczgco nizszy niz Srednio w pozostatych panstwach
z grupy NMS (por. wykres 4). Dwa razy wiecej badanych chciatoby natomiast jok najdalszego odsuniecia w czasie
tego momentu, jednak najwiecej badanych (44%) chciatoby wprowadzenia euro w Polsce ,za jakis czas”.

Wykres 3. Preferowana perspektywa wprowadzenia Wykres 4. Preferowana perspektywa wprowadzenia
euro w Polsce, czerwiec 2010 r.* euro w Polsce
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* W 2010 r. dodano do zakresu mozliwych odpowiedzi opcje ,,nigdy”. Danych
z 2009 r. nie uwzgledniono na wykresie z uwagi na brak porownywalnosci.
Zrédto: Ipsos/MF. Zrédto: Flash Eurobarometer.

1 NMS to grupa nowych panstw cztonkowskich UE, ktére nie przystgpity jeszcze do strefy euro. W latach 2004-2009 ich liczba zmieniata sie w czasie z powodu
akcesji do UE Butgarii i Rumunii w 2007 r. oraz wprowadzenia euro w Stowenii (2007 r.), na Cyprze i Malcie (2008 r.) oraz Stowacii (2009 r.). Liczebno$¢ grupy panstw
NMS ksztattowata sie nastepujgco: 2004-2006 — NMS-10, 2007 — NMS-11, 2008 — NMS-9, 2009 — NMS-8.
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Korzysci z wprowadzenia euro

+ W oczach Polakéw najwiekszymi korzysciami z wprowadzenia euro sq wcigz: lepsze warunki dla polskiego handlu za-
granicznego, utatwione podrézowanie i dokonywanie zakupdéw w innych panstwach strefy euro oraz silniejsza i stabil-
niejsza waluta (por. wykres 5). Zwraca uwage duzy spadek (o odpowiednio 5 i 3 pkf. proc.) w zakresie wskazania
Lwsilniejszej, stabilniejszej waluty” oraz ,,polepszenia sytuacji gospodarczej Polski” jako jednych z najwazniejszych korzysci
z wprowadzenia euro. Wynik ten prawdopodobnie odzwierciedla reakcje opinii publicznej na zawirowania w strefie
euro spowodowane kryzysem greckim. Badani dostrzegajqg takze inne korzysci, jakie niesie ze sobq przyjecie euro, takie
jak rozwj turystyki, polepszenie sytuacji gospodarczej Polski czy wzrost prestizu naszego kraju na tle Europy i $wiata.

+ W poréwnaniu z poprzednim badaniem o 4 pkt. proc. (do 21%) wzrést odsetek badanych bedacych zdaniaq, ze
z wprowadzeniem euro nie bedq sie wigzaly zadne korzysci. O braku korzysci z wprowadzenia euro czesciej od innych
sg przekonane osoby o negatywnym stosunku do wprowadzenia euro, osoby w wieku powyzej 50 lat, emeryci
i rencisci oraz osoby z wyksztatceniem zawodowym i podstawowym. Jednoczeénie co pigty Polak nie neguje
pozytywnych stron wprowadzenia euro, jednak nie potrafi ich wskazaé.

Wykres 5. Najwazniejsze korzysci z wprowadzenia euro w Polsce*
Lepsze warunki dla polskiego handlu zagranicznego
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedzi.

Irédto: Ipsos/MF.

Obawy zwigzane z wprowadzeniem euro

» Najsilniejsze obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce wigzq sie bezposrednio lub posrednio z jego wplywem
na poziom cen. Nagjczesciej wskazywano na obawy dotyczgce pogorszenia wtasnej sytuacii finansowej (41%, wzrost
0 4 pkt. proc.), zaokrgglania i podnoszenia cen przez sprzedawcdw (37%, spadek o 6 pkt. proc.) oraz wzrost biedy i nie-
réwnosci spotecznych (32%, wzrost o 2 pkt. proc.). Spadt odsetek osdb obawiajgcych sie trudnosci zwigzanych z przeli-
czaniem kwot ze ztotych na euro oraz rozpoznawaniem lub przyzwyczajeniem sie do nowych banknotdw i monet.
Duzo rzadziej badani wskazywali na obawy dotyczgce utraty czesci tozsamosci narodowej (aczkolwiek odnotowano
w tym zakresie wzrost o 3 pkt. proc., do 12%) lub kontroli nad politykg gospodarczg w wyniku wprowadzenia euro
(takze wzrost o 3 pkt. proc., do 10%). Jedynie 5% badanych nie tqczy zadnych obaw z wprowadzeniem euro w Polsce.

Wykres 6. Obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce*
Pogorszenia wtasnej sytuaciji finansowej 1%

Zaokrgglania i podnoszenia cen przez sprzedawcow

Wzrostu biedy i nieréwnosci spotecznych
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Utraty czesci tozsamosci narodowej
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Utraty przez Polske kontroli nad politykg gospodarczg
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Niczego sie nie obawiam
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mgt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedzi.

Irédto: Ipsos/MF.
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+ Prawie 80% Polakéw obawia sie, w mniejszym lub wiekszym stopniu, skokowego wzrostu cen w wyniku wprowadzenia
euro (por. wykres 7). Do 39% (o 3 pkt. proc.) wzrdst odsetek badanych w opinii ktérych wprowadzenie euro w duzym
stopniu przyczyni sie do wzrostu cen. Obawy takie najczesciej wyrazajg przeciwnicy wprowadzenia euro, osoby
z najstarszej grupy wiekowej (60+), emeryci i rencisci, osoby bezrobotne oraz osoby z wyksztatceniem podstawowym
i zawodowym. Jednoczesnie prawie co pigty Polak nie pofrafi ocenié, czy w wyniku wprowadzenia euro nastqgpi
skokowy wzrost cen.

+ Wyniki badah Eurobarometru potwierdzajq istnienie silnych obaw przed wzrostem cen w wyniku wprowadzenia euro.
Obok Estonii obawy te sq w Polsce najsilniejsze w grupie NMS. Warto jednak zwrdci¢ uwage na fakt, iz od roku 2007
w grupie NMS obawy przed wzrostem cen w wyniku wprowadzenia euro stopniowo sie zmniejszajqg (por. wykres 8).

» Andalizujgc dane dotyczgce obaw, jakie wyraza polskie spoteczenstwo w kontekicie wprowadzenia euro, nalezy mieé
na uwadze fakt, ze brak informacji czesto prowadzi do obawy przed tym, co nieznane. Jest to wazne w kontekscie
niskiego stopnia poinformowania Polakdw nt. euro (por. cze$¢ ,,Poinformowanie nt. euro”, s. 5). Kampania infor-
macyjna w procesie wprowadzenia euro w Polsce bedzie miata na celu dostarczenie spoteczenstwu niezbednych
informacji w odpowiednim czasie i w odpowiedniej formie. W kontekscie siinych obaw dotyczgcych wzrostu cen
w wyniku wprowadzenia euro nalezy takze podkreslic szczegdlng role, jakq w procesie wprowadzenia euro w Polsce
bedg petnity srodki ochrony konsumentow?.

Wykres 7. Ocena wptywu wprowadzenia euro w Polsce
na ceny

Wykres 8. Obawa przed wzrostem cen w wyniku
wprowadzenia euro
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Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Ocena konsekwenciji wprowadzenia euro

+ Tak duzy odsetek oséb tgczgcych obawy z wprowadzeniem euro w Polsce moze wynikaé réwniez z faktu, iz - jak
wskazujg wyniki badan Ipsos/MF - co trzeci z Polakéw nie potrafi oceni¢ konsekwencji wprowadzenia euro w innych
krajach (por. wykres 9). W poréwnaniu z wynikami ostatniego badania silnie spadt (z 37% do 29%) odsetek oséb
przekonanych o korzystnym wplywie wprowadzenia euro na gospodarki panstw strefy euro, a jednoczesnie o 2 pkf.
proc. (do 14%) wzrdst odsetek badanych ocenigjgcych konsekwencje wprowadzenia euro w panstwach strefy euro
jako negatywne zardwno na poziomie makro (gospodarki), jak i mikro (jednostkowym). Co pigty Polak tqczy korzystny
wptyw wprowadzenia euro dla gospodarek panstw obecnej strefy euro z niekorzystnym wptywem dla ich obywateli.
O 2 pkt. proc. (do 17%) wzrést odsetek ankietowanych,
ktérych zdaniem wptyw wprowadzenia euro na gospo-
darke i dla obywateli byt réznit sie pomiedzy krajami.

Wykres 9. Ocena konsekwencji wprowadzenia
wspolnej waluty w panstwach obecnej strefy euro w
oczach Polakéw

Korzystne dla gospodarki i dla obywateli
tych panstw

« Réwniez badania Eurobarometru wskazujg na wyrazng

W gru-09
zmiane oceny konsekwencji wprowadzenia euro dla

Hcze-10

15%

panstw obecnej strefy euro, co silnie odzwierciedla
reakcje opinii publicznej na sytuacje gospodarczq
Grecji. Odsetek badanych oceniajacych ten wplyw
jako negatywny wzrést do 39% (az o 7 pkt. proc.), nato-
miast odsetek bedgcych przeciwnego zdania spadt do

Korzystne dla gospodarki, ale nie dla
obywateli

Niekorzystne dla gospodarki, ale
korzystne dla obywateli

Niekorzystne dla gospodarki i dla

obywateli

47% (0 4 pkt. proc., por. wykres 11).

Wptyw ten réznit sie w poszczegdinych

* 40% badanych przez Ipsos/MF uwaza, ze wprowadzenie krenach

euro w Polsce bedzie korzystne dla gospodarki (por. wy-
kres 10), co oznacza spadek o 4 pkt. proc. w poréw-
naniu do poprzedniego badania. Jest to wynik spéjny ‘ : ‘ ‘ ‘

z badaniami Eurobarometru (por. wykres 11), z ktérych 0% 10% 20% 0% 40%
wynika, ze Polacy spodziewajq sie pozytywnego wply-  73dto: Ipsos/MF.

wu wprowadzenia euro dla naszego kraju - 48% bado-

nych (takze o 4 pkt. proc. mniej) deklaruje, ze wptyw ten bedzie bardzo lub raczej pozytywny. Odmienne zdanie ma
38% badanych. Wysoki wynik w zakresie pozytywnego wptywu wprowadzenia euro na gospodarke odnotowany w po-
przednim badaniu Eurobarometru spadt jednak obecnie do poziomu o 1 pkt proc. nizszego od sredniej w grupie NMS.

Nie wiem, trudno powiedzie¢

2 Wiecej na temat ochrony konsumentéw w procesie przejicia na euro mozna znalezé w opracowaniu: J. Osinska, Ochrona konsumentéw w procesie
wprowadzania euro, ,,Euroopracowania”, nr 4/2010; wkrétce dostepnym na www.euro.mf.gov.pl.
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Podczas gdy poprzednio wiekszq liczbe optymistéw mozna byto znalez¢ tylko w Rumunii, aktualnie w wigkszym stopniu
niz w Polsce pozytywnych efektéw wprowadzenia euro oczekujq takze Wegrzy i Butgarzy.

Réwnoczesnie, wg badan Ipsos/MF, prawie jedna trzecia badanych nie potrafi ocenié, jaki bedzie wplyw przyjecia
wspdlnej waluty w naszym kraju. Ponadto, podobnie jak w przypadku danych dotyczgcych poparcia dia euro (por.
wykres 1), odnotowano spadek (z 20% do 13%, por. wykres 10) odsetka zdecydowanych optymistdéw (euro bedzie ko-
rzystne dla gospodarki i dla obywateli). Odsetek zdecydowanych pesymistéw (euro bedzie niekorzystne dla gospo-
darki i dla obywateli) nie ulegt znaczgcym zmianom (wzrost o 1 pkt proc.).

Réwniez w powyzszych danych najprawdopodobniej znalazt odbicie kryzys grecki, ktéry czesciowo przetozyt sie na
spadek zaufania do strefy euro jako catoéci. Generalnie przedstawione dane wskazujg na duzy deficyt informacyjny
w zakresie skutkéw wprowadzenia euro, zaréwno tych pozytywnych, jak i negatywnych, co sprawia, ze wiele oséb nie
potrafi oceni¢ bilansu netto wprowadzenia euro. Deficyt informacji potwierdzajg takze wyniki dotyczgce poziomu
poinformowania Polakdéw o euro (por. wykres 12). Wazne jest wiec dostarczanie spoteczenstwu informacji poprzez
prowadzenie dziatah edukacyjno-informacyjnych.

Wykres 10. Ocena spodziewanego wplywu Wykres 11. Ocena konsekwencji wprowadzenia euro
wprowadzenia euro w Polsce w Polsce oraz w krajach strefy euro, maj 2010 .
Bedzie korzystne dla gospodarki i dla 20% = gru-09 60%
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bedzie korzystne dla Panali) 20% B Negatywny(-e)
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0% 10% 20% 30% 40% euro
Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Poinformowanie nt. euro

Wedtug badan Ipsos/MF, jedynie co piaty badany czuje sie dobrze poinformowany nt. zagadnien zwigzanych z wpro-
wadzeniem euro w Polsce (por. wykres 12). Prawie 70% badanych (69%) odczuwa deficyt informacji w tym zakresie
lub ich catkowity brak, co oznacza spadek poczucia niedostatku poinformowania o 5 pkt. proc., prawdopodobnie
odzwierciedlajgcy wywotang sytuacjg w Grecji zwiekszong intensywnos$¢ tematyki euro w mediach. W kontekscie
przetozenia problemdw Grecji na poziom poparcia dla euro, wazng tematyke przekazu informacyjnego stanowic
bedzie rowniez geneza kryzysu greckiego. Za jego bezposrednig przyczyne nalezy uznaé zaniechanie reform
strukturalnych oraz niedostateczne przygotowanie do przyjecia euro, nie zas sam fakt wprowadzenia wspdlnej waluty.

Wyniki badah Eurobarometru rowniez wskazujg na niski stopien poinformowania spoteczenstwa polskiego nt. euro.
Ok. 35% spoteczenstwa polskiego czuje sie dobrze poinformowana nt. euro (por. wykres 13), podczas gdy ok. 60%
ankietowanych deklaruje niedostateczny stopien poinformowania. Poczucie poinformowania nt. euro w Polsce nalezy
do najstabszych w grupie NMS.

Wykres 12. Poczucie poinformowania nt. zagadnien Wykres 13. Poczucie poinformowania nt. euro
zwigzanych z wprowadzeniem euro w Polsce w NMS - odsetek oséb ,bardzo dobrze” i ,raczej
dobrze” poinformowanych
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Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.
» Na znaczqgcy deficyt informacyjny w kwestiach zwigzanych z euro i jego przyjeciem w Polsce wskazuje takze rozktad

odpowiedzi na pytanie o mozliwos¢ wyboru przez dany kraj, czy przyjac euro, czy nie. Wedtug badan lpsos/MF, 40%
badanych (wzrost o 6 pkt. proc.3) jest sSwiadomych faktu, iz Polska jest zobowiqzana do przyjecia euro?, jednak co

3 Taki wynik moze wynikac z nasilenia dyskursu medialnego na temat euro w zwigzku z kryzysem greckim, a czesciowo takze ze zmiany sformutowania pytania
w poréwnaniu do poprzedniego badania (por. opis do wykresu 14).
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pigty badany nie umiat udzielié odpowiedzi na to pytanie (por. wykres 14). Z badan Eurobarometru ptyng podobne
wnioski — obok Rumunii Polska wypada najstabiej w zakresie poinformowania nt. istniejgcego zobowiqgzania do
przyjecia euro oraz relatywnie stabo w zakresie orientacji w aktualnej liczbie cztonkdw strefy euro (por. wykres 15).

Wykres 14. Odpowiedzi na pytanie ,,Czy Pana(i) zda- Wykres 15. Poziom poinformowania spoteczenstwa nt.
niem Polska jest zobowigzana do przyjecia euro?"* strefy euro i wspdlnej waluty w NMS, maj 2010 r.
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powiedziec 0% 20% 40% 60%

* W 2009 r. pytanie brzmiato ,,Czy Pana(i) zdaniem Polska moze wybraé, czy
przyja¢ euro, czy nie2". Odpowiedz? ,tak" oznacza wiec, ze Polska ma taki
obowiqgzek (2010) lub ze nie moze wybrac, czy przyjac euro (2009).

Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Wykres 16. Preferowany termin rozpoczecia kampanii

» Na potrzebe odpowiednio wczesnego rozpoczecia na-  informacyjnej w procesie wprowadzenia euro w Polsce
rodowej kampanii informacyjnej w procesie wprowa-
dzenia euro wskazujq takze oczekiwania spoteczen- Na kilka laf pfzzﬂgpmwcdze”iem
stwa. Zdaniem ponad 70% badanych przez Ipsos/MF
kampania informacyjna powinna sie rozpoczqé przy-
najmniej na rok przed wprowadzeniem euro w Polsce®
(por. wykres 16). W tym kontekécie wazne jest takze, Na kika miesi q

;. J ecy prze

przez kogo Polacy chcieliby by¢ informowani na temat wprowadzeniem euro
wprowadzenia euro w Polsce. Z badan Ipsos/MF wynika,
7e wciqz najbardziej preferowanym zrédtem informaciji
na ten temat sq media (wskazato na nie 56% badanych,
por. wykres 17), a stosunkowo duzym zainteresowaniem
jako zrédto informaciji nt. wprowadzenia euro w Polsce
cieszy sie, reprezentujgcy administracje rzgdowa, oh 0% 0% 0% 40%
Petnomocnik Rzqdu ds. Wprowadzenia Euro (21%). |
Polacy chcieliby takze by¢ informowani na temat — Z£rédfo:lpsos/MF.
wprowadzenia euro w Polsce przez Narodowy Bank Polski i wtadze lokalne (po 15%) oraz banki komercyjne (12%).

Na rok przed wprowadzeniem euro

Na kilka tygodni przed
wprowadzeniem euro

Nie wiem, trudno powiedzie¢

14%

Wykres 17. Preferowane zrédta informaciji nt. wprowadzenia euro w Polsce*
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.

Irédto: Ipsos/MF.

Nie wiem, trudno powiedzie¢

4 Jedynie Wielka Brytania i Dania posiadajq tzw. klauzule opt-out, ktéra zapewnia im mozliwos¢ wyboru w kwestii przyjecia wspdinej waluty. Pozostate panstwa
cztonkowskie UE dokonaty juz wyboru w momencie przystgpienia do UE. Podpisujgc i ratyfikujgc Traktat Akcesyjny Polska nabyta prawo do przystgpienia do strefy
euro oraz jednoczesne zobowigzanie do przyjecia euro.

5 Kampania informacyjna w procesie wprowadzenia euro rozpocznie sie na odpowiednim etapie przygotowan. Za przygotowanie jej zatozen oraz koordynacije
jej realizacji odpowiedzialny jest Zespdt Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, bedqcy jednym z organdw miedzyinstytucjonalnej struktury organizacyjnej ds.
wprowadzenia euro w Polsce. Waznym aspektem dotyczgcym kampanii informacyjnej jest jej odpowiednia skala i intensywnos$¢, ktéra poczgtkowo jest
niewielka, a nastepnie roénie w czasie, osiggajac etap kulminacyjny w okresie pomiedzy decyzjg o uchyleniu derogaciji a dniem wprowadzenia euro do obiegu
gotdébwkowego. Por. opracowanie: J. Osinska, Strategia komunikacyjna w procesie wprowadzania euro. Wnioski dla Polski, ,Euroopracowania”, nr 1/2009,
dostepne pod adresem: http://www.mf.gov.pl/ files /euro/analizy/euroopracowania/l strategia komunikacyjna.pdf
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