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Badania przeprowadzone przez lpsos Observer Sp. z 0.0. we wrzesniu br. na zZlecenie
Ministerstwa Finanséw (Ipsos/MF) na reprezentatywnej probie ogdlnopolskiej, liczgcej
1013 oséb w wieku 15 lat i wiecej, wskazujg na dalszy spadek poparcia dla wpro-
wadzenia euro w Polsce. Odsetek oséb o negatywnym stosunku do wprowadzenia
euro wzrést od ostatniego badania (czerwiec 2010 r.) o é pkt. proc., do 53%, podczas
gdy odsetek zwolennikéw spadt o 9 pkt. proc., do 29%.

Réwnoczesnie, od ostatniego badania o 5 pkt. proc. wzrést odsetek respondentéw
uwazajgcych, ze z wprowadzeniem euro nie bedq wigzaly sie zadne korzysci.
Obecnie takqg opinie podziela co czwarty ankietowany. Jednoczesnie, sposrdéd osdb,
ktérych zdaniem wprowadzenie euro bedzie korzystne dia Polski, mniej
ankietowanych niz w poprzednich dwéch badaniach wskazato na odpowied? ,,euro
jako silniejsza i stabilniejsza waluta”.

Przedstawione powyzej wyniki badan odzwierciedlajg naszym zdaniem reakcje
polskiej opinii publicznej na trwajgce przez ostatnie kilkanascie miesiecy zawirowania
w strefie euro i na europejskich rynkach finansowych, zwigzane z kryzysem finanséw
publicznych w niektérych panstwach strefy euro i niepewnosciq co do perspektyw ich
rozwiqzania.

Aktualne wyniki badan potwierdzajg wczesniejszy wniosek o duzych potrzebach
informacyjnych polskiego spoteczenstwa w zakresie tematyki zwigzanej z euro i jego
wprowadzeniem w Polsce. Wskazuje na to fakt, iz jedynie co pigty badany czuje sie
dobrze poinformowany o euro, a prawie 70% Polakéw odczuwa deficyt informacii
w tym zakresie lub ich catkowity brak. Ponadto, co pigty Polak, choé nie neguje
pozytywnych siron wprowadzenia euro, to jednak nie potrafi ich wskazaé.

Jako preferowane Zrédta informacji nt. wprowadzenia euro w Polsce badani
najczesciej wskazywali media (54%) oraz administracje rzgdowg w osobie
Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro (23%), a takze NBP (18%) i wtadze
lokalne (14%). Nalezy przy tym zauwazy¢, ze przeprowadzone badania determinant
poparcia spotecznego dla euro' wskazujq, ze stopien poinformowania respondentéw
jest jedng z kluczowych zmiennych wyjasniajgcych poziom poparcia dla wprowa-
dzenia euro, ktéra dodatkowo zyskata na waznosci podczas trwajgcych zawirowanh
w strefie euro.

W kontekscie przyszte] narodowej kampanii informacyjnej, bedace] czescig procesu
wprowadzenia euro oraz w obliczu obecnych zawirowan w gospodarce europejskiej
w przekazie informacyjnym do spoteczenstwa istotng uwage nalezy poswieci¢ kwe-
stiom stabilnosci finansowej i makroekonomicznej gospodarki. W tym zakresie
szczegdlne miejsce powinna zajmowaé tematyka reform strukturalnych, ktérych
zaniechanie, oznaczajgce niedostateczne przygotowanie do przyjecia euro (strategia
infegracji oparta w duzej mierze na dostosowaniach jednorazowych), uznaje sie za
bezposredniq przyczyne kryzysu w Grecji, znajdujgcej sie w najpowazniejszej sytuacii
wiéréd panstw przezywajgcych trudnosci finansowe.

Istotne miejsce w kampanii informacyjnej powinna zajmowac réwniez tematyka
srodkéw ochrony konsumentéw w procesie wprowadzenia euro. Badania wskazujg,
ze naqjsilniejsze obawy Polakéw zwigzane z wprowadzeniem euro dotyczq jego
wplywu na wzrost cen - obawia sie go prawie % ankietowanych. Czesto wskazywano
réwniez na obawy przed pogorszeniem wtasnej sytuacii finansowej oraz wzrostem
biedy i nierbwnosci spotecznych, natomiast duzo rzadzie] wymieniano obawy
zwiqzane z utratg czedci tozsamosdci narodowej czy kontroli nad polskg politykg
gospodarczq.

1Zob.: A. Tordj, J. Osinska, Greek ricochet? What drove Poles' attitudes to the euro in 2009-2010, MF Working Paper Series, nr 9-2011,
http://www.mf.gov.pl/_files /euro/publikacie naukowe/working papers/mf wp_9.pdf

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg 1
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Poparcie dla wprowadzenia euro

« W poréwnaniu do ostatniego badania z czerwca 2010 r. odnotowano silny spadek poparcia dla wprowadzenia
euro w Polsce. Odsetek osdb o pozytywnym stosunku do przyjecia wspdinej waluty spadt o 9 pkt. proc., z 38% do
29%. podczas gdy przeciwnikbw euro przybyto o 6 pkt. proc., z 47% do 53% (por. wykres 1).
W szczegdlnosci odnotowano wzrost postaw ,,zdecydowanie negatywnych”, przy jednoczesnym silnym spadku
odsetka respondentdw najliczniejszej dotychczas grupy o ,raczej pozytywnym™ stosunku do wprowadzenia euro.
17% badanych, a wiec nieco wiecej niz w poprzednich badaniach, nie ma wyrobionej opinii w tym zakresie.

» Zdecydowanych przeciwnikéw wprowadzenia euro w Polsce czesciej mozna spotkac wsérdéd mieszkancdw regionu
wschodniego, rolnikéw, osdb dysponujgcych najnizszymi dochodami oraz osdb z najstarszej grupy wiekowej (60+),
emerytow i rencistow, a takze bezrobotnych.

« Spéjny z powyziszymi wynikami obraz sytuacji wytania sie réwniez z ostatniego badania z serii Flash Eurobarome-
ter, prezentujgcego dane z maja 2011 r. Zgodnie z jego wynikami, poparcie dla wprowadzenia euro w Polsce
w ciqgu ostatniego roku spadio o 7 pkt. proc., do 38%, co stanowi wynik bliski najnizszemu w historii, kitdry
odnotowano w 2005 r. (por. wykres 2). Rowniez w pozostatych panstwach z grupy NMS2 w ww. okresie
odnotowano silny spadek poparcia. Spadek ten byt szczegdlnie duzy w przypadku Czech i Wegier (odpowiednio
0 13112 pkt. proc. w poréwnaniu do danych z maja 2010 r., prezentowanych w poprzednim Monitorze), co moze
sie wigzac z rosngcym eurosceptycyzmem przywddcdw politycznych w tych krajach. Jednoczesnie, najmniejszy
spadek poparcia odnotowano w - tradycyjnie euroentuzjastycznej — Rumunii, gdzie wprowadzenie euro jest
planowane na rok 2015.

» Jak wskazujg badania determinant poparcia spotecznego dla euro, jego poziom wiqze sie ze stopniem poinfor-
mowania nt. wspdélnej waluty i procesu jej wprowadzenia3. Spadek poparcia dla euro moina natomiast
najprawdopodobniej przypisaé¢ reakcji opinii publicznej na przeciagajacy sie ,kryzys grecki” oraz napietq
sytuacje w innych panstwach strefy euro.

Wykres 1. Stosunek Polakéw do wprowadzenia euro Wykres 2. Stosunek do wprowadzenia euro w NMS -
odsetek oséb ,bardzo” i ,raczej’ zadowolonych
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* Por. przypis 4 na tej stronie.
Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

Perspektywa wprowadzenia euro w Polsce

« W poréwnaniu do poprzedniego badania Ipsos/MF odnotowano silny spadek odsetka respondentdw,
wskazujgcych na ,kilka lat” jako perspektywe, w ktérej euro powinno zostaé wprowadzone w Polsce. Odsetek ten
zmniejszyt sie o 9 pkt. proc., do 25%, przy jednoczesnym wzroécie — o 2 pkt. proc., analogicznie do 9% i 25% - liczby
respondentdw uwazajgcych, iz powinno to nastgpi¢ dopiero w ciggu kilkudziesieciu lat oraz osdb kategorycznie
negujacych zmiane waluty (por. wykres 3).

» Na analogiczne odsuniecie w czasie preferowanej perspektywy wprowadzenia euro w Polsce wskazujg badania
Eurobarometru. Odsetek Polakéw opowiadajgcych sie za mozliwie jak najpdzniejszym wprowadzeniem euro wzrdst
od maja ub. r. o 8 pkt. proc., do 46%, stajgc sie dominujgcg kategoriq wérdéd wskazywanych odpowiedzi (do tej
pory najwiecej badanych chciato wprowadzenia euro w Polsce ,,za jaki§ czas”; por. wykres 4). Jednoczesnie,
odsetek wskazan odpowiedzi ,tak wczesnie, jak to moZiwe"” w przypadku Polski znajduje sie niezmiennie ponizej
Sredniej dla grupy NMS4.

2 NMS to grupa nowych panstw cztonkowskich UE, ktdre nie przystqpity jeszcze do strefy euro. W latach 2004-2011 ich liczba zmieniata sie w czasie z powodu
akcesji do UE Butgarii i Rumunii w 2007 r. oraz wprowadzenia euro w Stowenii (2007 r.), na Cyprze i Malcie (2008 r.), Stowaciji (2009 r.) i w Estonii (2011 r.). Li-
czebnos¢ grupy panstw NMS ksztattowata sie zatem nastepujaco: 2004-2006 — NMS-10, 2007 — NMS-11, 2008 — NMS-9, 2009-2010 — NMS-8, od 2011 r. — NMS-7.
3Zob. przypis 1 nastr. 1.

4$rednia wazona, uwzgledniajgca dane dla wszystkich panstw zaliczanych do grupy NMS w danym roku (por. przypis 2).

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg 2
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Wykres 3. Preferowana perspektywa wprowadzenia

euro w Polsce*
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* Od 2010 r. zakres mozliwych odpowiedzi obejmuje opcje ,,nigdy”. Danych
22009 r. nie uwzgledniono na wykresie z uwagi na brak poréwnywalnosci.

Irédto: Ipsos/MF.

Wykres 4. Preferowana perspektywa wprowadzenia
euro w Polsce
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* Por. przypis 4 na str. 2.

Zrédto: Flash Eurobarometer.

Korzysci z wprowadzenia euro

Najistotniejszqg zmiang w poréwnaniu do poprzedniego badania, jest wzrost o 5 pkt. proc. odsetka oséb
wyrazajacych opinie, ze wprowadzenie euro nie przyniesie zadnych korzysci — obecnie uwaza tak co czwarty
ankietowany (26%; por. wykres 5). Wynik ten w naszej opinii odzwierciedla reakcje opinii publicznej na frwajgce od
dtuzszego czasu zawirowania w strefie euro. Jednoczesnie, tak jak przy poprzednich badaniach, co piaty Polak
choé nie neguje pozytywnych stron wprowadzenia euro, to jednak nie potrafi ich wskazaé.

Wsrdd oséb, ktére uznajg, ze wprowadzenie euro przyniesie Polsce korzysci dominuje przekonanie o lepszych
warunkach dla polskiego handlu zagranicznego w wyniku przyjecia euro, utatwionym podrézowaniu i dokonywa-
niv zakupéw w innych panstwach strefy euro, a takze rozwoju turystyki. Uwage zwraca jednoczesny dalszy spadek
w zakresie wskazania ,silniejszej, stabilniejszej waluty” oraz ,,polepszenia sytuaciji gospodarczej Polski” joko jednych
z najwazniejszych korzysci z wprowadzenia euro.

Wykres 5. Najwazniejsze korzysci z wprowadzenia euro w Polsce*
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.

Irédto: Ipsos/MF.

Obawy zwiqgzane z wprowadzeniem euro

Najsilniejsze obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce dotyczq jego wplywu na poziom cen. Az 64%
respondentéw obawia sie ,wzrostu cen” w wyniku przyjecia przez Polske wspdlnej waluty (por. wykres 6). Na
szczegding uwage zastuguije fakt, iz w ostatnim badaniu po przeformutowaniv odpowiedzi ,,zaokrgglania i podno-
szenia cen przez sprzedawcdw” na ,wzrost cen”, odsetek jej wskazanh prawie sie podwoit w pordwnaniu do ub. r.
Moze to oznaczag, ze choc¢ respondenci spodziewdajq sie wzrostu cen w wyniku wprowadzenia euro, to jednak nie
utozsamiajq go wytgcznie z nieuczciwymi dziataniami sprzedawcodw.

Pozostate najczesciej wyrazane obawy dotyczg — podobnie, jak w poprzednich latach — pogorszenia wtasnej
sytuacii finansowej (35 %) oraz wzrostu biedy i nierbwnosci spotecznych (28%), sq zatem takze posrednio zwigzane
ze spodziewanym wptywem wprowadzenia euro na poziom cen. Stosunkowo niewielu badanych obawia sie
natomiast utraty czesci tozsamosci narodowej w wyniku zastgpienia ztotego przez euro, utraty kontroli nad politykg

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg 3
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gospodarczg lub trudnoéci w rozpoznawaniu lub przyzwyczajeniu sie do nowych banknotdw i monet. Do 3% (z 5%
w ub. r.i 7% w 2009 r.) spadt odsetek respondentéw nietgczgcych z wprowadzeniem euro zadnych obaw.

Wykres 6. Obawy zwigzane z wprowadzeniem euro w Polsce*
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazaé trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedszi.
** W 2011 r. odpowiedz ,, zaokrgglania i podnoszenia cen przez sprzedawcdw” przeformutowano na ,wzrost cen”.

Irédto: Ipsos/MF.

» Precyzujgc skale obaw dotyczgcych wzrostu cen, 41% badanych wskazuje, ze wprowadzenia euro przyczyni sie
w duzym stopniu do skokowego wzrostu cen (por. wykres 7). Natomiast zdaniem 37% badanych wptyw tez bedzie
umiarkowany lub bardzo maty (odpowiednio 25% i 12%). Niezmiennie, prawie co piaty Polak nie potrafi ocenié,
czy w wyniku wprowadzenia euro nastgpi skokowy wzrost cen.

« Wyniki badan Eurobarometru potwierdzajq istnienie w Polsce silnych obaw dotyczgcych wzrostu cen w wyniku
wprowadzenia euro (por. wykres 8). Nalezy zauwazy¢, iz obawy te sq w Polsce najsilniejsze w grupie NMS.

» Andlizujgc dane dotyczgce obaw, jakie wyraza polskie spoteczenstwo w konteksicie wprowadzenia euro, nalezy
mie¢ na uwadze fakt, ze brak informaciji czesto prowadzi do obawy przed tym, co nieznane. Jest to wazne w obli-
czu niskiego stopnia poinformowania Polakdédw nt. euro (por. cze$¢ ,Poinformowanie nt. euro”, s. 5). W tym
konteksécie nalezy podkresli¢ szczegding role, jakg w procesie wprowadzenia euro w Polsce bedq petnity srodki
ochrony konsumentdws oraz kampania informacyjna, ktérej rolg bedzie m.in. wyjasnienie, ze przeliczenie
wszystkich warto$ci pienieznych ze ztotych na euro nastqgpi przy uzyciu oficjalnego, nieodwotalnie ustalonego kursu
wymiany oraz zgodnie z ogdinie obowigzujgcymi zasadami zaokrgglania. W zwigzku z powyzszym — przy zatozeniu
braku naduzy¢ ze strony sprzedawcdw — wprowadzenie euro powinno by¢ w zasadzie wydarzeniem neutralnym
dla ksztattowania sie cené.

Wykres 7. Ocena wplywu wprowadzenia euro w Polsce  Wykres 8. Obawa przed wzrostem cen w wyniku

na ceny wprowadzenia euro
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* Por. przypis 4 na str. 2.
Zrédto: Ipsos/MF. Zrédto: Flash Eurobarometer.

5 Wiecej na temat zasad regulujgcych przejicie ze ztotego na euro oraz srodkéw ochrony konsumentéw w tym procesie mozna znalezé w opracowaniach:
J. Osinska, Ochrona konsumentéw w procesie wprowadzania euro, ,Euroopracowania”, nr 5/2011 oraz Zespodt Roboczy ds. Ochrony Konsumentow, Analizy
dziatan podjetych w innych parstwach w zwiqzku z przyjeciem euro w zakresie: nieuczciwych praktyk rynkowych, podwdjnej ekspozycji cen i opracowania
zasad monitorowania cen, ,Euroopracowania”, nr8/2011 dostepnych pod adresem: http://www.mf.gov.pl/dokument.php?2const=18&dzial=2912&id=187522
6 Zob. szerzej na ten temat: http://www.mf.gov.pl/ files /euro/fag/pytania/7_ceny.pdf.

Autor: Joanna Osifska, Biuro Petnomocnika Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez Rzeczpospolitg Polskg 4
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Ocena konsekwencji wprowadzenia euro

+ Tak duzy odsetek osdb tgczacych obawy z wprowadzeniem euro w Polsce moze wynikaé réwniez z faktu, iz - jak
wskazujg wyniki badan Ipsos/MF - prawie co trzeci z Polakéw nie potrafi oceni¢ konsekwencji wprowadzenia euro
w innych krajach (por. wykres 9). Ponadto, co piaty jest przekonany o niekorzystnym wptywie wprowadzenia euro
zaréwno dla gospodarek panstw strefy euro, jak i dla ich obywateli (wzrost o 6 pkt. proc., do 20%). Odsetek ten jest
aktualnie wyzszy niz odsetek oséb, ktdére uwazaja, ze wptyw ten réznit sie w poszczegdlnych krajach (spadek o 2
pkt. proc., do 15%) i zblizony do odsetka wskazan, ze byt korzystny dla gospodarek panstw obecnej strefy euro, ale

niekorzystny dla ich obywateli (19%).

« W badaniach Eurobarometru takze odnotowano
wzrost odsetka badanych oceniagjgcych wpltyw
wprowadzenia euro dla panstw obecnej strefy euro
jako negatywny (o 4 pkt. proc., do 43%), natomiast
odsetek bedqgcych przeciwnego zdania spadt (o 8
pkt. proc., do 39%; por. wykres 11). Naszym zdaniem
ocena ta odzwierciedla reakcje opinii publicznej na
przeciqgajacy sie ,kryzys grecki”, kitdry przelozyt
sie na spadek zaufania do strefy euro jako catosci.

« Zarbwno w badaniach Eurobarometru, jak i Ip-
sos/MF widoczny jest takze spadek odsetka oséb
spodziewajgcych sie  pozylywnego  wplywu
wprowadzenia euro w Polsce dla gospodarki lub dla
nich osobiscie (por. wykresy 10 11). Rbwnoczesnie,
zgodnie z wynikami badan Ipsos/MF (por. wykres
10), wcigz prawie jedna trzecia badanych nie
potrafi ocenié, jaki bedzie wplyw przyjecia
wspolnej waluty przez nasz kraj, co wskazuje na

Wykres 9. Ocena konsekwenciji wprowadzenia
wspolnej waluty w panstwach obecnej strefy euro w
oczach Polakéw
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Irédto: Ipsos/MF.

duzy deficyt informacyjny w zakresie skutkdow wprowadzenia euro, zaréwno tych pozytywnych, jak i negatyw-
nych. Jego istnienie potwierdzajg takze wyniki dotyczgce poziomu poinformowania Polakéw o euro. Wazne jest
wiec dostarczanie spoteczenstwu informacji poprzez prowadzenie dziatlan edukacyjno-informacyjnych (por.

czesc ,,Poinformowanie nt. euro”).

Wykres 10. Ocena spodziewanego wplywu
wprowadzenia euro w Polsce
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Irédto: Ipsos/MF.

Wykres 11. Ocena konsekwencji wprowadzenia euro
w Polsce oraz w krajach strefy euro, maj 2011 .
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Irédto: Flash Eurobarometer.

Poinformowanie nt. euro

Wedlug badan Ipsos/MF, mniej niz co pigty badany czuje sie dobrze poinformowany nt. zagadnien zwigzanych
z wprowadzeniem euro w Polsce (18%; por. wykres 12). Okoto 70% badanych odczuwa natomiast deficyt
infformacji w tym zakresie (42%) lub ich catkowity brak (31%, wzrost o é pkt. proc.). Dalszy wzrost poczucia
niedoinformowania miat miejsce mimo zwiekszonej intensywnosci pojawiania sie tematyki euro w mediach.
Wydaje sie, ze przyczyng moze by< wysoki z punktu widzenia przecietnego odbiorcy stopien skomplikowania
wprowadzanych dziatah majgcych na celu rozwigzanie problemodw w strefie euro oraz wcigz duza niepewnosc
co do ostatecznego zazegnania kryzysu.

W tym kontekécie wydaje sie, ze wazing tematyke przekazu informacyjnego w ramach kampanii informacyjnej
W procesie wprowadzenia euro w Polsce stanowi¢ powinna geneza obecnego kryzysu w niektérych panstwach
strefy euro, a takze wdrazane reformy instytucjonalne w strefie euro i UE. Wniosek ten jest szczegdlnie istotny
w $wietle wynikdw badania determinant poparcia spotecznego dla euro’, ktére identyfikujg poziom poczucia

7 Zob. przypis 1 nastr. 1.
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poinformowania nt. euro i jego wprowadzenia w Polsce, jako jednq z kluczowych zmiennych, wyjasniajacych
poziom poparcia dla euro w Polsce. Na uwage zastuguje fakt, ze zmienna ta dodatkowo zyskata na waznosci
w okresie eskalaciji ,kryzysu greckiego” pomiedzy 2009 a 2010 .

Wykres 12. Poczucie poinformowania nt. zagadnien Wykres 13. Poczucie poinformowania nt. euro
zwigzanych z wprowadzeniem euro w Polsce w NMS - odsetek oséb ,bardzo dobrze” i ,raczej
dobrze” poinformowanych
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* Por. przypis 4 na str. 2.
Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.
Wykres 14. Odpowiedzi na pytanie ,,Czy Pana(i) zda- Wykres 15. Poziom poinformowania spoteczenstwa nt.
niem Polska jest zobowigzana do przyjecia euro?”* strefy euro i wspdlnej waluty w NMS, maj 2011 .
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* W 2009 r. pytanie brzmiato ,,Czy Pana(i) zdaniem Polska moze wybraé, czy * Por. przypis 2 na sir. 2.
przyja¢ euro, czy nie2". Odpowiedz? ,tak” oznacza wiec, ze Polska ma taki
obowiqgzek (2010) lub ze nie moze wybrac, czy przyjac euro (2009).

Irédto: Ipsos/MF. Irédto: Flash Eurobarometer.

» Réwniez wyniki badan Eurobarometru wskazujg na niski stopien poinformowania spoteczenstwa polskiego nt. euro,
chociaz w poréwnaniu do wynikéw badania z maja 2010 r. odnotowano jego nieznaczny wzrost (o 3 pkt. proc.).
Podczas gdy 60% ankietowanych deklaruje niedostateczny stopien poinformowania nt. euro, ok. 40% badanych
czuje sie dobrze poinformowana (por. wykres 13). Poczucie poinformowania nt. euro w Polsce nalezy do nqj-
nizszych w grupie NMS.

Wykres 16. Preferowany termin rozpoczecia kampanii

* Na znaczqcy deficyt informacyjny wérod polskiego  informacyjnej w procesie wprowadzenia euro w Polsce
spoteczenstwa wskazuje takze rozkiad odpowiedzi

na pytanie dotyczqce istnienia obowiazku przyjecia Na kilka lat przed wprowadzeniem
euro przez Polske - tak jak w ostatnim badaniu euro
odpowiedzi co do jego istnienia lub braku

rozkladajq sie po réwno (ok. 40%; por. wykres 14). Na rok przed wprowadzeniem euro

Réwniez niezmiennie, co piqgty ankietowany nie
umial udzielié odpowiedzi na to pytanie, co
oznacza, ze w sumie ok. 60% ankietowanych nie
jest swiadomych faktu, iz Polska jest zobowigzana Na kilka tygodni przed
do przyjecia eurod. Z badan Eurobarometru ptyng wprowadzeniem euro
podobne wnioski - Polska wypada najstabiej w
zakresie poinformowania nt. istniejgcego
zobowiqzania do przyjecia euro oraz relatywnie
stabo w zakresie orientacji w aktualnej liczbie
cztonkdw strefy euro (por. wykres 15).
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wprowadzeniem euro
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Zrédto: Ipsos/MF.

8 Jedynie Wielka Brytania i Dania posiadajq tzw. klauzule opt-out, ktdéra zapewnia im mozliwosé wyboru w kwestii przyjecia wspdlnej waluty. Pozostate
panstwa cztonkowskie UE dokonaty juz wyboru w momencie przystgpienia do UE. Podpisujqc i ratyfikujgc Traktat Akcesyjny Polska nabyta prawo do
przystgpienia do strefy euro oraz jednoczesne zobowigzanie do przyjecia euro.
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» Na pofrzebe odpowiednio wczesnego rozpoczecia narodowej kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia
euro wskazujq takze oczekiwania spoteczenstwa. Niezmienne, zdaniem ponad 70% badanych przez Ipsos/MF
kampania informacyjna powinna sie rozpoczgé przynajmniej na rok przed wprowadzeniem euro w Polsce? (por.
wykres 16). Jednoczesnie, wciqz najbardziej preferowanym zrédiem informacji na ten temat sq media (54%; por.
wykres 17), a nieznacznie rosngcym zainteresowaniem jako zrédto informacji nt. wprowadzenia euro w Polsce
cieszy sie, reprezentujgcy adminisiracje rzadowq, Petnomocnik Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro (23%) oraz
Narodowy Bank Polski (18%). Polacy chcieliby takze by¢ informowani na temat wprowadzenia euro w Polsce przez
wtadze lokalne (14%, spadek o 1 pkt proc.) oraz banki komercyjne (10%, spadek o 2 pkt. proc.).

Wykres 17. Preferowane zrédta informaciji nt. wprowadzenia euro w Polsce*
Media
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Wprowadzenia Euro)
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* Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mogt wskazad trzy najwazniejsze jego zdaniem odpowiedzi.

Zrédto: Ipsos/MF.

9 Kampania informacyjna w procesie wprowadzenia euro rozpocznie sie na odpowiednim etapie przygotowan. Za przygotowanie jej zatozen oraz
koordynacje jej realizacji odpowiedzialny jest Zespdt Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, bedqcy jednym z organdw miedzyinstytucjonalnej struktury
organizacyjnej ds. wprowadzenia euro w Polsce. Waznym aspektem dotyczgcym kampanii informacyijnej jest jej odpowiednia skala i intfensywnosé, ktéra
poczatkowo jest niewielka, a nastepnie rosnie w czasie, osiqgajagc etap kulminacyjny w okresie pomiedzy decyzjg o uchyleniu derogacji a dniem
wprowadzenia euro do obiegu gotéwkowego. Por. opracowania: J. Osinska, Strategia komunikacyjna w procesie wprowadzania euro. Whioski dla Polski,
Euroopracowania”, nr 1/2009 oraz Zespdt Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, Analiza strategii komunikacyjnych i przeprowadzonych na ich podstawie
kampanii informacyjnych w panstwach strefy euro, ,,Euroopracowania”, nr 7/2011, dostepne pod adresem:
http://www.mf.gov.pl/dokument.php2const=18&dzial=2912&id=187522.
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